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内容概要

　　在我国，随着对外开放的不断扩大和世界贸易组织的加入，我国的经济将完全地融入世界经济体
系之中，企业将更多地直接参与国际竞争。
高等职业教育作为我国高等教育的新的组成部分，应确立怎样的培养目标来适应时代与我国现代化的
要求，成为人们普遍关心的问题。
我国教育部在关于《面向2l世纪教育振兴行动计划》的有关问题的问答中，对高职的培养目标是这样
定位的：“高等职业教育应以培养基层和生产第一线技术应用型人才为办学宗旨⋯⋯建立以基本素质
和技术应用能力培养为主线的教学体系，专业课应加强针对性和实用性，实践教学要以培养学生专业
应用能力为主⋯⋯时间可占总课时数的1／3以上，至多可达50％⋯⋯”。
可见，高等职业教育的培养目标，主要强调能力的培养和技术的应用，它要求我们的教育能够不断造
就的是基本功扎实、操作能力强，又具有较高知识、技能的复合型、实用型人才。
　　教材作为“整个教育系统的软件”，它不仅反映着社会发展的要求，同时在某种程度上还直接决
定着受教育者的培养质量，因而，世界各国都非常注意教材的开发和建设。
但目前在我国，职业教育教学和管理模式受传统教育思想和教育模式的影响较深，以能力为本位的教
育观念还未能在教学领域完全形成，课程改革和教材开发还远远满足不了形势发展对高职教育的要求
。
因此，要适应21世纪知识经济时代发展和我国现代化的要求，高等职业教育必须加快课程体系改革和
教材建设的步伐，建立符合时代特征和具有我国特色的职业教育新思想、新模式、新课程体系。
有鉴于此，对外经济贸易大学出版社为适应市场的新需求，委托我们组织有关专家、学者及部分外经
贸职业院校的教师，编写了这套高等职业院校涉外经贸专业系列教材。
本系列教材暂定为：《国际贸易实务》、《国际贸易》、《国际金融》、《市场营销学》、《国际商
法》、《会计学原理》、《统计学原理》、《国际经济合作实务》、《国际商务函电》、《国际货物
运输与保险》、《国际投资学原理》、《中国对外贸易概论》、《宏微观经济学》、《对外贸易综合
技能》等十四门，以后，将根据需要陆续出版其他科目。
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