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内容概要

广告是一门浓缩的、综合的、商业性的艺术，广告英语作为一种应用语言，因其所具有的特殊效用，
已逐渐从普通英语中独立出来而发展成为非规范化的专用语言，用词造句与普通英语也有许多差异，
并随着广告的发展、时代的前进、科技的进步及社会的变更而变化。
     笔者近期从美国回国，收集了最新的广告英语原始资料并改编成能体现英语语言丰富性和时代性的
案例和文篇，从而向广大读者提供一个学习英语的生动、便捷的平台，使大家在欣赏和理解的过程中
有效地提高英语水平和运用能力。
     本书共分七章。
第一章为概述，主要介绍广告英语的起源、历史、功能以及实现媒介等方面的内容；第二章着重阐述
广告英语语言的文体修辞和语气风格并进一步分析广告英语的具体语法特征及其与心理、翻译等方面
之间的关系；第三章简述广告英语的一般结构和主要组成部分；第四章则对广告英语进行分类和具体
演示，并针对不同的广告设计和文案加以点评和分析；第五章描述正蓬勃发展的网络英语广告并简介
撰写网络英语广告的构思技巧和写作原则；第六章和第七章分别对优劣英语广告进行对比分析并推荐
佳作以供读者欣赏和学习。
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