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内容概要

　　金融学专业的教材建设建立在金融学科的课程建设基础上，而后者则体现着金融学的学科内涵教
学内容。
经济学从真实世界抽象出经济问题，并试图从中推导具有政策的价值的一般性理论。
因此，任何经济理论都具有时代特征。
金融学在研究也不例外。
　　鉴于对金融学的学科内涵和教学内容的认识和理解，学院在2002-2005年先后3次调整了本科的培
养方案。
目前，金融学院的金融学专业和金融工程专业的课程体系已相对成熟。
　　学院教材建设的目标是：紧紧围绕学院学科建设目标，在掌握金融科学的国际上的最新实践、科
研和教学的基础上，结合优势、特色、抓好重点，锤炼精口，争取在未来5年内建立起新的教材体系
，实现专业课程的教材配套。
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作者简介

　　邹亚生，工党学士、经济学博士、副教授，现任对外经济贸易大学金融学院副院长。
从事企业战略管理、现代公司治理、现代金融企业营销等领域的教学与研究工作。
曾出版《中小企业发展战备研究》、《农村合作银行发展模式研究》等多部专著，并发表论文数篇。
在长期从事教学研究的同时，参与多家公司的改制方案设计与实施，兼任多家企业的咨询顾问及培训
师。
特别担任中国航空工业集团公司战备发展专家组成员，民生银行培训中心特约培训师。
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