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内容概要

改革开放以来，中国惊人的经济增长主要是依靠制造业的发展推动的，因此，我国在国际分工中角色
在很大程度上被定位为“世界加工厂”。
然而，市场经济的深化有赖于有效的营销理论与实践只有这样，我们在国际分工中的价值链才能得以
向更宽阔的空间延伸。
这本《营销学简明教程》旨在以简明扼要的方式提供营销学的理论构架并介绍营销界的实际做法。
这本书重点强调三个方面：一是深入探究需求的本质，二是挖掘产品质量的内涵，三是详细介绍具体
的营销做法。
而且，这本书仍然能够提供充分的现代感，开辟了专门的章节探究网络营销与渠道建设，同时在数据
上进行了更新。
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