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前言

　　有人曾做过这样的比喻：如果在一个城市举办会展，就好比有一‘架飞机在该城市上空撒美元。
　　正所谓“一语道破天机”，这句话可谓说出了会展业所具有的那种巨大的经济效益。
但是，我们也必须清醒地看到，会展这架撒美元的飞机并不是“无人驾驶飞机”，它是一架被操纵和
控制的飞机，而操纵和控制这架飞机的力量就是会展策划。
会展策划在一定程度上决定了这架飞机在哪里撒美元和如何撒美元。
　　自20世纪90年代以来，我国的会展业以年均近20％的速度递增，仅在2005年，我国共举办各类展
览会约2500多个，行业总产值达到70多亿元人民币（每个展会的平均产值约为280万元人民币），约占
我国GDP总数的0．07％。
会展对我国的国民经济以及社会发展发挥了越来越大的拉动作用。
　　但是，与国外会展业比较发达的国家相比，我国的会展业在快速发展中也日趋显露出一系列问题
，诸如会展规模小、定位模糊、策划不完善、主题不鲜明、营销方法欠佳，等等。
这些问题的存在在很大程度上削弱了中国的会展对国内外参展商和观众的吸引力。
　　从整体上看，上述问题的出现一方面缘于我国会展界对会展的认识不够，对会展业的理论研究还
比较缺乏，对能反映我国会展业多年发展经验的理论提炼和经验总结就更少了；另一方面，我国的会
展业在快速发展的过程中虽然也积累了一些实际经验，但是由于对这些经验没能够从理论上加以提炼
和总结，因此，这些实际经验也就没能成为与时俱进的经验，当然也就更没能发挥出其指导我国会展
业持续、快速、健康发展的作用。
　　基于我国会展业发展的这一现状，出于为中国的会展业发展尽自己微薄之力这一目的，编者编着
了此书。
该书一方面对我国会展策划的发展历史、发展现状及其在发展中存在的一些问题进行了透彻的分析，
另一方面对世界会展策划比较发达国家的一些成功经验进行了总结和提炼，在此基础上对我国会展策
划的思路、技巧以及未来发展走向等诸多方面提出了建议。
从这方面而言，本书堪称兼具“引进与消化”、“吸收与利用”双重特色。
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内容概要

　　《会展管理系列教材：会展策划实务》系统地阐述了会展策划理论、重点讲解了会展策划实践技
能。
全书围绕舍展、会展市场、会议、招展、品牌形象等主题进行讲解。
按照“ 理论和实践相结合”的原则，《会展管理系列教材：会展策划实务》在简要讲述理论知识的同
时，辅之以相关案例分析和实用技能训练，以方便读者迅速了解理论、快速掌握技能。
　　《会展管理系列教材：会展策划实务》特点如下： 简述理论、详解操作。
“理论够用、实践为重”是很多高职高专院校的宗旨，也是我们编写此书的宗旨。
所以，在结构和内容安排上，全书分为两大部分，共十章。
第一部分是会展策划的理论部分。
这一部分本着删繁就简、述其精髓的原则，主要讲述和会展相关的一些理论基础；第二部分是对实际
拱作环节的详细介绍，包括会展业市场分析、会展立项策划与实务、会展主题策划与实务、会议活动
策划与实务、展览策划与实务、招展策划与实务、会展品牌形象策划与实务、会展宣传推广策划以及
会展相关活动策划等九个章节，本部分着重从实际运用的角度进行讲解。
　　突出实用性。
在每一节后面，《会展管理系列教材：会展策划实务》都附录了相关案例或者相应的实际运用常识，
并在每章后面附有相应的练习题和讨论题，以便于读者学完《会展管理系列教材：会展策划实务》之
后能立即将其运用于会展实践。
　　把握前沿趋势。
出于使读者能站在行业前沿的目的，《会展管理系列教材：会展策划实务》还对当前会展业的发展现
状和发展趋势作了详细的介绍。
通过对这些趋势的学习，读者可以更好地把所学的理论知识和实用工作技巧与会展业的发展趋势结合
起来，不断开拓创新，与时俱进。
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编辑推荐

　　《会展管理系列教材：会展策划实务》不仅适合作为高职、高专院校会展专业的专业教材，而且
也可以作为会展行业、场馆，及相关企业员工的培训教材。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<会展策划实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


