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内容概要

广告心理学，用最简是的语言表述就是：研究广告活动与消费者（受众）相互作用过程中产生的心理
现象及其心理规律，据此制定广告策划，以指导制定广告目标，发展广告策略和执行广告策略。
    广告心理学与广告策划的结合是近十多年来这一领域研究的新发展。
广告实践表明，通过对广告受众——消费者心理分析与研究，有利于制定科学和有效的广告策划与策
略。
不论从广告自身还是从广告理论角度来看，广告心理学与广告策划的紧密结合是产生成功广告的重要
条件。
    本书根据现代广告与消费者心理学理论，以广告策划过程为主线构建广告心理学学科体系，是一次
大胆尝试。
这一构思在广告类书籍中并不多见。
也算是作者为中国广告在21世纪走向世界尽点绵薄之力。
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书籍目录

第一章 广告与广告心理学概述  第一节 广告的基本概念    一、市场经济与广告发展    二、广告是什么    
三、现代广告的功能    四、现代广告构成要素  第二节 广告的类型    一、按诉求对象的不同分类    二、
按信息内容的不同分类    三、按制作要求的不同分类    四、按直接目的的不同分类  第三节 广告心理学
概述    一、广告心理学研究对象、意义和主要领域    二、广告心理学的研究方法    三、广告心理学与
相关学科的关系    四、广告心理学的发展历史    五、广告心理学的新发展——整合营销传播的基本观
点与策略    六、现代广告发展的新趋势    六、现代广告业的结构具有六大趋势第二章 广告策划的心理
学基础  第一节 消费者对广告信息的注意与知觉    一、感觉概述    二、注意概述    三、广告信息的知觉
及其意义    四、消费者对广告的理解或解释（知觉水平）概述    五、消费者联想与广告心理学意义  第
二节 消费者学习和记忆其意义    一、学习概述    二、认知学习理论的意义    三、社会学习理论及其意
义    四、消费者记忆及其广告心理学意义  第三节 消费者的自我意象（自我知觉）及其意义  第四节 品
牌忠诚的理论与广告策划意义第三章 广告诉求心理与广告策略第四章 消费者态度形成与广告说服策
略第五章 广告策划的基本环节第六章 广告创意原理与方法第七章 品牌战略与广告策划策略第八章 影
响广告心理效应的情境因素第九章 消费者购买决策的心理过程第十章 广告效果的测评和报告主要参
考文献
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