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内容概要

　　电视广告创作的理论知识和实践技能是广告学专业学生知识储备中必不可少的一部分。
我们知道，电视广告创作是一个过程，由于电视广告创作的工具性、技术性和艺术性的特点，创作过
程中任何一个环节都对广告的最终成败有举足轻重的影响。
完美的广告作品有赖于广告创作前、中、后期的密切配合，离不开设备、技术、技巧、方法这些必要
的条件。
因此，《高等院校新闻传播学系列教材：电视广告创作基础》在结构上将电视广告创作分为创意篇与
创作篇两大部分，以方便读者理解和掌握。
结合读者在理论学习与实践操作中可能存在的问题和需求，全书写作上力求全面、实用、易读，做到
理论性与实践相结合，艺术性与实用性相兼顾。
如在创意篇中，除蒙太奇等传统的创意理论之外，又介绍了电视广告的语言系统，并增加了电视公益
广告创作及电视广告编辑等方面的知识。
在某些章节的后面，还以附文或延伸阅读的形式，扩展了教材的视野。
　　《高等院校新闻传播学系列教材：电视广告创作基础》从电视广告创意与制作的各个角度出发，
为广告学专业的学生（包括各类高校的本、专科学生）和广告人业者、爱好者提供电视广告理论与制
作基础的系统知识。
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