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内容概要

　　世界500强企，可以说是各行各业的成功典范。
这“商界之王”成功之途殊异，或长于战略谋划，或胜在管理经营，其成功经验像一把把光芒眩目的
慧剑，令人景仰。
　　本书从企业战略、企业管理、市场营销、资本运营、企业文化、企业领导者等6个方面，分类收
录部分世界500强企业的有关资料(公司简介、案例事件、案例评析)。
案例介绍力求完整、典型；而评析只是简单提示性的，留给读者大量思考空间。
为兼顾不同学识背景的人士，本书也以简明、通俗的方式介绍了有关理论知识。
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编辑推荐
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