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内容概要

《媒介经济学——经济学在新媒介与传统媒介中的应用》为透彻地理解在大汇流的媒介生存环境下的
产业实践及其问题，提供了必备的微观经济学原理和概念方面的基础。
    《媒介经济学》有别于普通的同类教科书，它从概念入手探讨媒介议题。
在递次阐发经济学原 理的过程中，作者柯林·霍斯金斯、斯图亚特·麦克法蒂耶和亚当·费恩通过大
量案例和实例，演示了如何运用这些原理来分析媒介的各种议题 及问题。
《媒介经济学》着重于那些能够应用于媒介产业的独特的经济学概念。
应用的范围还包括公司战略、并购活动、媒介产业的公共政策、产业结构与技术变迁如何影响媒介产
业的行为与绩效，以及美国为何主导了信息和娱乐产品的国际贸易等问题。
    本书主要特点：    *每一章都使用图表来分析相关议题    *对关键概念作简明扼要的定义，以清晰地理
解微观经济学和管理经济学概念    *媒介产业实例取材于美国、加拿大、英国、澳大利亚、日本等发达
国家    *不是分门别类地描述媒介通路，而足以承认媒介产业大汇流大合并的现实为前提    《媒介经济
学》的读者无须具备太多的经济学背景知识，本书专为媒介研究、传播学、新闻学、电影研究、政治
研究、商学和经济学等学科的本科生和研究生设计。
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章节摘录

　　在本章中，我们考察了不同劳动职业的竞争性市场。
就像产品的价格是由产品的供给与需求所决定的一样，一种职业的工资率和就业率由该类型劳动的供
求决定。
如果劳动市场是完全竞争的，那么厂商将是价格接受者，接受由市场所决定的工资率并决策在此工资
率上雇佣多少劳动。
　　厂商希望雇佣额外单位的劳动，直到所雇佣的最后一单位劳动为总收益所带来的增量与为总成本
带来的增量相等。
厂商对劳动的需求是引致需求，即雇佣劳动不是为了自身而是为了生产商品和服务，并通过出售产品
而产生利润。
由额外单位的劳动产生的收益(MRP)取决于MP(即增加的产量)与MR(即出售这些产品而增加的额外收
益)。
厂商在MRP=W处，或替换掉MRP，即MP×MR=W处达到均衡。
劳动的市场需求曲线是厂商使用这种类型劳动的需求曲线的水平加总。
　　劳动的需求弹性，测量的是劳动需求对于工资变动的敏感度。
它可通过比率计算：　　劳动需求量的变动率／工资率的变动率　　边际产品减少越快，厂商在生产
过程中劳动密集的程度越高，对厂商产品需求的价格弹性越大，在长期资本替代劳动越容易，劳动需
求的弹性就越大。
　　某一职业的劳动的市场需求的变动，是由工资率之外的其他因素的变化引起的，并且反应在劳动
需求曲线的移动上。
劳动的需求的增加，表现为劳动供给曲线向右移动，可能是由产品需求的增加、劳动生产率的提高、
替代品投入价格的上涨，或者互补品投入价格的下降引起的。
劳动需求的增加，导致均衡工资率和就业水平的上升。
劳动需求的减小导致均衡工资率和就业水平的下降。
　　个人工作赚取工资去购买提供效用的商品与服务。
但时间是稀缺的。
休闲本身具有价值，因为它对于消费者有能力消费产品是必要的。
花费在教育上的时间可以带来更高的未来收入。
花费在非市场活动上的时间，例如烹调，是有回报的(自己做饭省下上餐馆的钱)。
在低收人和中等收入水平上，当工资增加的时候，个体劳动的供给将增加，因为工作更有价值，可以
为人们带来更多的收入去消费。
但是在高收入水平上，进一步增加工资的好处可能是增加休闲的时间，因此减小了劳动的供给。
因而个体劳动供给曲线在很高的工资水平上是向后弯折的。
　　如果用图表示，则某一类型的劳动的市场供给曲线是这一职业个体劳动供给曲线的水平加总。
在很高的工资率上，市场供给曲线仍可以预期是向右上倾斜的，因为更多的人被吸引至该职业。
市场供给的变动，表现为市场供给曲线的移动，是由工资率之外供给的其他决定因素的变动所造成的
。
例如，另一种职业工资的增加、工作环境的改善，或者本职业工作环境的恶化会造成劳动供给的减少
。
市场供给的减少(供给曲线向右移动)将导致工资率的增加和就业水平的降低。
同样地，市场供给的增加会造成工资率的降低和就业水平的增加。
　　劳动市场理论可以解释电视频道的增加对演艺人才收入的影响，加元的贬值对加拿大和美国电影
摄制组的工资和就业的影响，工会形成的影响，以及电影放映技术的进步对电影放映员工资的影响等
。
　　必需用来吸引某个要素的供给的工资率叫做转移收益。
任何高于转移收入的部分叫做经济租金。
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大多数顶尖电影明星、电视名人、导演、作家和流行歌星的收入是经济租金。
这是因为供给有限而需求强劲。
超级巨星减少了娱乐产品需求的不确定性，以很小的成本增量刺激了收益(给定的规模经济巨大)。
得到更高经济租金的机会，吸引了外国人才涌向好莱坞。
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媒体关注与评论

　　这是一本结构合理的上乘佳作。
通过引入经济学理念与视角，该书解析了媒介行为的种种现象和问题。
其阅读界面相当友好。
作者创造出了一种从概念开始进行逻辑推演的写作方法，书中对原理的例证和应用俯拾即是。
它对市场、竞争、定价、消费者行为、管制以及其他在当代环境中指引媒介运营的必备因素的看法，
字字珠玑。
　　　　　　——罗伯特G．皮卡德，瑞典延雪平大学国际商学院　　这可能是目前仅见的对媒介产
业经济学的全貌论述得最透彻最严谨的一本书。
长期以来我就盼望着这么一部兼具概念化特征和国际化视野的作品，《媒介经济学》完全吻合这一要
求。
　　　　　　——菲利普M．纳波列，美国福德姆大学，唐纳德·麦甘伦传播研究中心主任　　在一
个简洁、清晰的文本中，作者将微观经济学工具贯串于对媒介产业及相关政策的实证分析。
书中描述的例子涉及的媒介之外延极其广泛，且糅合了数字技术的最新进展。
本书适合在应用微观经济学、媒介研究、传播理论和新闻学的课程中使用。
　　　　——克里斯托弗·莫尔，加拿大卡尔顿大学名誉教授　　这绝对是目前能看到的最全面最严
密的媒介经济学。
它文风简练，未使用高深莫测的数理技术。
它生动地阐释了理解媒介厂商、产业和政策所需的经济学原理和概念，并把这一分析延伸到了当代世
界的媒介现实中。
　　　　——阿兰·布朗，澳大利亚格里菲斯大学
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编辑推荐

　　《媒介经济学：经济学在新媒介与传统媒介中的应用》主要特点：　　每一章都使用图表来分析
相关议题　　对关键概念作简明扼要的定义，以清晰地理解微观经济学和管理经济学概念　　媒介产
业实例取材于美国、加拿大、英国、澳大利亚、日本等发达国家　　不是分门别类地描述媒介通路，
而足以承认媒介产业大汇流大合并的现实为前提　　《媒介经济学》的读者无须具备太多的经济学背
景知识，《媒介经济学：经济学在新媒介与传统媒介中的应用》专为媒介研究、传播学、新闻学、电
影研究、政治研究、商学和经济学等学科的本科生和研究生设计。
这是介绍媒介经济学最全面最严密的一本专著。
全书不是分门别类地描述媒介通路，而是承认媒介产业大汇流大合并的现实为前提，通过引入经济学
理念与视角，解析了媒介行为的种种现象和问题。
该书文风简练，结构清晰，其读者无须太多的经济学背景知识。
本书专为媒介研究、传播学、新闻学、电影研究、政治研究、商学和经济学等学科的本科生和研究生
设计。
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