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内容概要

本书为“21世纪广告学教材系列”之一。
全书分市场调查的基本方法和市场调查的应用两篇，对市场调查的基本技巧作了详细的阐述。
本书内容丰富，讲解通俗易懂，可作为高等院校广告学专业教材，也可供从事广告业的人员参考使用
。
    本教材系列的主编和作者，是一群富有活力的中青年广告学、营销学、传播学、艺术设计学等专业
的理论工作者和业界的资源广告人，他们不仅有理论知识，而且都在某一方面具有一定的实战经验。
所些，都为完成本教材系列的既定任务提供了资质保证。
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