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内容概要

　　《市场营销理论与实务》分为12章，主要包括市场营销的任务与理念、市场营销管理过程、市场
购买行为分析、消费者市场与购买行业分析、产品营销决策、市场营销战略管理、国际市场营销、分
销策略、促销策略等内容。
《市场营销理论与实务》体系完整，结构合理，理论联系实际，特色明显，《市场营销理论与实务》
可作为市场营销教学培训的辅助教材，适宜大专院校、培训机构管理类教师和学员使用；也可作为企
业经营管理者、营销人员在开展营销活动时参考借鉴；还可作为营销理论研究的参考书。
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