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内容概要

本书为文化创新书系之一，主要论述了符号经济与文化资源版权，并对创意中国的区域经济、广电经
济、网络经济、影视经济、文化经济、奥运经济等案例进行专题探讨与研究，给我们提供了认识中国
文化产业的新的视角。
    关于文化产业的研究，我一直觉得缺乏史料基础与中国文化资源动员的数据库建设，缺乏内容生产
的知识要素与产业元素整理，为此我曾先后在《光明日报》《文艺报》《中国文化报》等专业性的报
刊发文并开出专栏呼吁此事，同时又在文化产业专业的案例研究课程体系中做了几个深入些的专题。
中国是一个文化资源大国并不是一个文化经济强国，关键缺乏对于文化资源的整理与版权建设的创新
体系研究。
本书上篇就是本着这样的想法，沿此作出的初步探索，也是我与所带研究生研习过程中共同研究的成
果。
其中第二章《神话资源与文化创新》有王丽芳同学的参与合作，第三章《蝴蝶意象与文化创新》有胡
幽同学的参与合作，第四章《蓬莱语境与文化创新》有刘雅琪同学的参与合作，第五章《唐朝影视剧
应该发掘的可制造的文化元素》有姚婷同学的参与合作，第六章《花木兰与文化创新》有李慧同学的
参与合作，第七章《书院文化与文化创新》有屈中正、薛震湘同学的参与合作，第八章《江南梦与诗
性文化》有唐自然同学的参与合作，第九章《邵阳非物质文化资源研究》有王丽方同学和《邵阳晚报
》的陈尤英同志的参与合作。
除此之外，本书中篇对于创意中国区域经济、广电经济、网络经济、影视经济、文化经济也都作了专
题的探讨与研究。
其中第十五章《中韩电视剧发展》有余杨同学的参与合作，第十六章《湖南电视产业》有舒高同学的
参与合作，第十七章《兰州文化经济》有于欢欢同学的参与合作，第十八章《旅游卫视的文化创新》
有王珏同学的参与合作。
下篇对于全球经济与美国符号经济的文化产业作一个资料整理的比较研究，其中第二十一章《会展经
济发展》有彭现同学的参与合作，第二十二章《博客网络新媒体》有王珏同学的参与合作，第二十三
章《微软文化帝国》有何泽仪同学的参与合作，第二十四章《麦当劳文化帝国》有文婉莹同学的参与
合作，第二十五章《好莱坞文化帝国》有陈枫同学参与合作。
这本书对中国文化符号的要素与元素作了一个初步的梳理，也对美国世界文化产业的符号资本作了文
化深描的比较研究，同时还对中国文化产业发展的战略主题与创新案例也作了对策研究的整理，并从
文化产业理论与符号经济学科建设、文化产业战略与对策研究、文化创新案例与实践等方面作了初步
的系统探讨。
    创意文化产业首先是内容元素的核心符号资源体系，其次是要有能够把符号与资源、文化与创意变
为资本与产业的产权与市场、金融与机制，这使我们又深入研发了广东文化产权交易所与中关村创业
银行的创意文化经济链、资本链与相关政策法规、市场机制。
这是中国创意文化产业的大事，也是文化体制改革与文化资本发展的大事。
延此我们还要做纺织文化期权交易所等专项的文化产权交易市场与金融工具创新体系，以全面汇集国
家文化资源、资本进入产权流通与产业资本市场平台，包括中国创意文化产业基金会的创立与筹建，
从而促使国家文化产业进入文化制宪与创意资本化的全球产业博弈新时代。
    这本书只是一个文化资源动员的开始，但愿日后能有时间与精力展开更为深入的版权项目研发，能
有更多的合作者一块致力于中国文化资源的整理与内容再生产的符号经济开发。
同时，本书也是国家博士后科学基金项目的研究成果，能够得到暨南大学出版社的支持面世，在此表
示衷心的感谢。
本书的责任编辑王泉巍先生从策划至细致的编辑工作对于书稿的最后完善成书都起到了很大的作用，
在此表示衷心的感谢，足以为后记。
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