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内容概要

本书以任务驱动式的原理安排章节体制。
每章先有“教学目标”的指引，再由“引例”导人教学内容，每章后有“小结和练习”。
与一般教材比，本书期望更贴近广告文案写作的实际，如我们增加了“软性广告写作”等内容，也把
“创意简报”的提炼和写作放置其中，另外，还将文案写作中常常触及的文化和法律问题拿出来讨论
。
本书尽量选取时下广告界创作的一些优秀作品(范例)，以增强教材的可读性和时代性。
 本书参考了大量广告学方面的文献资料，这些都尽量在各章节的“注释”和书后的“参考文献”中加
以标注；我们还使用了很多案例(广告作品)，有的是从报刊上扫描下来的，有的是从相关网站上下载
的；书中还选取了部分学生的作业。
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章节摘录

　　第一章　广告方案概述　　第一节 文学与广告的区别和联系　　1．什么是文学　　这个问题不
是一两句话就能说清楚的。
在文学发展史上，对什么是文学，有诸多不同认识。
从理论角度来看，主要有两种解释：广义的文学，文学是一种精神文明文化，特别是以书面表达形式
存在的精神文化；狭义的文学，文学是一种侧重描写情感活动，重视想象和虚构及形式创造的纯文学
。
一般认为，文学是一门艺术，是主要表现人类审美属性的语言艺术，包括诗歌、散文、小说、戏剧等
文体。
　　而对文学本质的认识更是见仁见智。
在中国先秦时期，文学与其他意识形态并没有明确区别，也没有特殊性质，文学没有取得相对独立的
地位，从属于其他学科，并将文学视为伦理、政治的附庸，因此，当时的人们更关注文学的文化功能
。
早期的《毛诗大序》说：“在心为志，发言为诗”“情动于中而形于言”；《左传》说“诗以言志”
；孔子认为“兴观群怨”“兴于诗，立于礼，成于乐”。
他们虽已初步认识到文学的审美属性，但更侧重于文化意义的理解。
　　在西方，l8世纪以前，人们多突出文学的文化技艺功能。
美的艺术与理智的艺术没有明确的区分标准，文学包括史诗、颂诗、讲演术、悲剧等。
在他们的文艺观念中，艺术等于技艺，诗等于灵感的技艺。
将文学理解为一般文化现象表现了社会初创阶段人们尚质重实的功利观，它是社会尚处于不发达阶段
以及文艺没有取得独立地位的必然表现。
 　　⋯⋯
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