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内容概要

　　《现代广告设计理念与方法》是关于研究现代广告设计理念与方法的专著，书中具体包括了了美
国广告发展评述、广告对社会文化的影响增大、现代广告学的发展及相关学科、美国广告的发展历程
、广告管理日趋严格化等内容。
《现代广告设计理念与方法》适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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作者简介

　　王战，1967年生人，湖南长沙人，哲学博士，湖南师范大学新闻与传播学院广告学系主任、副教
授，1989年毕业于中央工艺美术学院（现为清华大学美术学院）设计艺术学系。
长期致力于现代广告学、企业（品牌）形象战略、现代设计艺术史以及现代设计艺术理论方面的研究
。
出版教材3部，发表学术论文二十余篇。
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书籍目录

　　第一篇　理念篇　　第一章　现象：现代广告的源起与发展　　第一节　现代广告产生的历史背
景及沿革　　一、现代广告产生的历史背景　　二、现代广告发展的历史沿革　　　　第二节　现代
广告学的发展及相关学科　　一、现代广告学的产生与发展　　二、现代广告学与相关学科　　　　
第三节　美国广告发展评述　　一、美国广告的发展历程　　二、美国广告行业的特点　　　　第四
节　现代广告发展的新趋势　　一、媒体创新价值凸现　　二、广告服务趋于全方位化　　三、广告
对社会文化的影响增大　　四、广告管理日趋严格化　　五、广告活动全球化　　六、广告理论研究
深入化　　　　第二章　特质：现代广告的本质与功能　　第三章　时势：整合营销传播(IMC)环境
下的现代广告　　第四章　操作：现代广告的运作流程　　　　第二篇　创意篇　　第五章　策略：
现代广告设计的理念与前提　　第六章　主题：现代广告设计的目的与标靶　　第七章　创意：现代
广告设计的符码转换　　第八章　表现：现代广告设计的艺术符号学特征　　　　第三篇　设计篇　
　第九章　图符号的创造：图形创意与设计表现　　第十章　色与文交织的世界：色彩企划与字体设
计　　第十一章　者不见的手：版式设计　　第十二章　走向多元：现代广告设计风格论　　参考文
献　　后记
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章节摘录

　　4.广告活动的专业化　　报业的发展和广告掮客的出现促成了广告代理业的产生，而1869年成立
的以客户服务为导向的艾耶父子广告公司则把广告代理业迅速升级成为制造需求、刺激生产与消费的
专家。
在广告代理业帮助企业树立形象、建立信誉、推销产品的过程中，广告逐渐成为了一种知识密集型的
行业。
同时，越来越多的企业开始相信广告的作用。
随着广告代理业的发展，广告公司的专业技术水平和经营管理水平显著提高，市场调查等与广告相关
的工作也得到了充分的发展和运用，调查方法的改进以及越来越多的营销人员对市场调查的认可和接
受，使广告的有效性比以往更强，广告主也更加信服广告了。
　　5.西方社会消费主义的盛行　　随着战后资本主义国家黄金时代的到来，西方消费者的纯收入大
幅增加。
消费者用在保障基本生活的衣、食、住、行等必需品上的费用占总收入的比重越来越小，手中的可支
配收入越来越多，消费主义开始在西方社会盛行起来。
人们开始产生更多的消费欲望，而企业必须想更多的办法刺激或建议消费者花钱购买自己的产品或服
务，广告便成为了企业与消费者进行有效沟通的最佳办法。
　　上述历史背景共同构成了现代广告发展的大环境。
现代广告自诞生之日起，其发展就与以上因素息息相关。
随着上述因素的不断变化，现代广告的运作方法不断更新，内涵不断丰富。
特别是在20世纪80年代整合营销传播概念提出以后，广告和营销以及公共关系的界限已变得较为模糊
。
现代广告已经成为一个极富弹性和包容力的概念，它以商业信息的策略性传播为主要功能，同时又向
企业经营管理和市场经济运行的各个方面渗透。
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