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前言

　　其实，写教材比写专著更难，要求更高。
专著要求原创，但可以是一己之见，可求“片面的深刻”；教材则应集人之大成，讲求普适性，．讲
求严谨和成熟。
因而，在我主编的几套学术丛书中，对这套教材，把关尤严。
　　集人之大成，同样是一项颇具意义的学术使命，集大成者可成大师。
被称为“传播学鼻祖”、“传播学之父”的美国传播学家施拉姆，对传播学发展的最大贡献就是集大
成。
集大成并不是抄袭杂糅，集大成也是一项创造性劳动，是对他人已有成果的吸收、消化和借鉴。
施拉姆毕生致力于对与传播学有关的学科和理论进行整理、提炼与综合，从而建立起传播学的体系构
架，使之成为一门独立的学科。
　　大师虽难以望其项背，然垂范于后世的做人、治学的精神、风范和原则，则值得我们永远学习。
凡人类文化史上的大师级人物，无不把对历史和未来负责的精神和崇高的使命感当作自己著书立说的
原动力，承先启后的文化传承需要高度的责任感和使命感。
鲁迅先生告诫文学青年不要“聪明误”（《鲁迅译著书目》），他“俯首甘为孺子牛”，血荐轩辕，
鞠躬尽瘁，死而后已。
他曾写道：“记得三四年前，有一个学生来买我的书，从衣袋里掏出钱来放在我手里，可钱上还带着
体温。
这体温便烙印了我的心，至今要写文字时，还常使我怕毒害了这类的青年，迟疑不敢下笔。
’’（《写在
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内容概要

本书主要有以下三个特点：    1．取广义“出版”之视角。
中华人民共和国成立以来，我国出版界长期在狭义的层面上界定“出版”的涵义，即把“出版”理解
为装帧设计、制作、印刷等工作。
我国还实行出书与卖书分离的体制，把发行从整个出版活动中割裂开来。
于是，整个出版过程就被人为地分成了编辑、出版、发行三个独立的环节。
与之相适应，我国的出版教育与出版研究也形成了编辑学、出版学与发行学三大领域。
狭义“出版”的说法虽然是我国的习惯说法，然而并不是科学的概念。
出版学的学科框架应该涵盖编辑学、发行学的基本内容。
    2．以“大出版”、“大传媒”为视野。
我国传统的出版是指图书的出版。
然而，当今出版业、传媒业已进入“大出版”时代、“大传媒”时代，图书出版和其他各种媒体之间
的关系日益密切。
考虑到约定俗成和篇幅的限制，拙著仍以图书出版为主，但兼顾期刊、电子网络出版，并涉及影视、
手机等媒介。
例如，第五章谈到出版物的分类，第六章谈到出版资源的开发与利用，第八章谈到出版业与大众媒体
的关系，第十四章谈到出版媒介与出版形态的变化，都反映了“大出版”、“大传媒”的视野。
    3．体现与时俱进的精神。
几年前，我听过一场新闻出版总署政策法规司王司长的报告，他讲的一句话——出版是真正需要与时
俱进的行业——经常萦绕在我的脑海中。
根据自己长期对出版业的观察，多年来对编辑出版学的教研，对图书选题策划活动的一些实践，我深
刻认识到这句话的正确性。
出版实践需要与时俱进，出版研究同样需要与时俱进。
然而，许多出版研究滞后于实践，许多材料显得陈旧，、有些观点需要修正。
拙著既充分吸取他人成果，又大胆发表个人见解。
例如，关于少年儿童作者，中年读者，读者的新需求，读者群体的变化，五种动物的本领，编辑人员
与作者的关系，选题论证时如何对待专家、学者的意见，如何充分利用出版资源，手机出版，等等，
我都基于出版实践的发展和自己的观察思考发表了个人之见。
专列三章分别探讨出版关系、出版媒介与出版形态的变化、我国出版业属性的变化与出版改革，这不
见于现行出版学教材、著作之中。
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关系　　第四节　出版人员与作者的关系　第九章　出版效益　　第一节　出版效益的涵义　　第二
节　出版社会效益与出版经济效益的关系　　第三节　正确处理社会效益与经济效益之间的矛盾Part 3
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节　数字出版物的类型　　第三节　传统出版业的应对措施　第十五章　我国出版业属性的变化与出
版改革　　第一节　我国出版业属性的变化　　第二节　我国出版改革的简要历程　　第三节　当前
我国出版业存在的主要问题与对策参考文献后记
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章节摘录

　　2．优化。
具体内容包括审读稿件、加工稿件、设计封面与版式、发稿、校对等。
　　3．复制。
《中华人民共和国著作权法实施条例》说：“复制，指以印刷、复印、临摹、拓印、录音、录像、翻
录、翻拍等方式将作品制作成一份或者多份的行为。
”也就是说，印刷虽然是最常见的复制方式，但只是复制方式之一。
　　4．发行。
发行是指为满足公众的合理需求，通过出售、出租、赠与等方式向公众提供一定数量的作品复制件。
必须指出，我国许多出版社的机构设置中都有一个部门叫“出版科”，它的主要职责是承担图书印刷
前的装帧设计、准备、管理等项工作。
西方国家出版社把这样的部门称为“生产科”。
　“编辑出版”把“编辑”与“出版”并列，此“出版”是指狭义的“出版”。
狭义“出版”的说法是我国的习惯说法，但并不是科学的概念。
　　（二）出版活动的特征　　从上述“出版”的定义可知，出版活动具有以下特征：1．对已有的
原始作品进行再一次的开发。
出版不是对原始信息进行开发，而是对原始作品进行再一次的开发。
原始作品的形成过程属于作者的创作过程，不属于出版。
　　2．对原始作品进行选择、加工、优化，使其内容适合读者阅读。
原始作品必须经过编辑人员的第二次创作，才能具有适合读者阅读的知识信息内容。
我国出版业意识形态性很强，因而特别强调编辑工作的重要性。
　　3．对优化之后的作品大量复制，使其具有能供读者阅读与购买的一定物质载体形式。
档案工作也需要对原作品（文件）进行编纂、整理，但不是出版，因为没有大量复制的过程。
　　4．将出版物公之于众，即广泛地向受众（读者）传播。
这是出版活动的目的，也可以说是出版内涵中最关键的内容。
罗紫初先生认为：“在赋予出版的众多涵义中，‘公之于众’的涵义更有着特殊的地位。
”
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