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内容概要

网络营销是电子商务的重要组成部分和主要体现形式，是当前经济管理理论研究和企业实践的热点。
本书按照网络营销的理论体系，分别从网络营销概述、网络营销理论、网络营销市场调查、网络营销
战略规划、网络营销产品策略、网络营销定价策略、网络营销渠道策略、网络促销策略、网络营销组
织实施与控制共9个方面概述了基本理论，并精选了若干实例。
全书共精选案例近60个，对其中约40个案例做了深入的介绍和剖析。
因而本书不仅能增强学习者对网络营销的理解，也为商务人员从事网络营销提供了丰富的实践经验。
    本书适合从事网络营销和电子商务的管理、动作、研究和学习的企业管理者，各类商务人员、政府
领导及在校师生和科研究人员，也适合对网络营销和电子商务有兴趣的其他读者。
    本书既可单独使用，也可配合相关教材学习使用。
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