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内容概要

本书主要包括现代市场营销导论、市场营销环境分析、市场信息调研与预测、市场购买行为分析、市
场细分与目标市场选择策略、竞争战略分析、产品策略、促销策略、电子表商务与网络营销、市场营
销管理和国际市场营销。
本书可作为大专院校尤其是高职高专院校经济类专业教材，也可作为广大财经、管理类工作者的参考
书籍。
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