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内容概要

　　《现代市场营销》提供了理解营销模型的基础信息，并且试图改变大学市场营销课程理论的学习
与现代新营销理论脱节的现状，创新性地吸取了国内外专家学者的许多观点，以更宽阔的视野，针对
国内外所涌现的各种营销新概念各自的研究视角和特点，有选择地将当代新营销概念与对应的章节相
联系，从而达到学习和继承传统营销理论和研究方法、系统地学习和理解当代营销新观念新理论的目
的。
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编辑推荐

　　《现代市场营销》共分为15章，内容涵盖传统营销学的概念、发展和现状，以及营销环境、市场
细分、消费者行为、营销调研、营销工具及营销管理等基础理论和方法。
《现代市场营销》提供了理解营销模型的基础信息，并且试图改变大学市场营销课程理论的学习与现
代新营销理论脱节的现状，创新性地吸取了国内外专家学者的许多观点，以更宽阔的视野，针对国内
外所涌现的各种营销新概念各自的研究视角和特点，有选择地将当代新营销概念与对应的章节相联系
，从而达到学习和继承传统营销理论和研究方法、系统地学习和理解当代营销新观念新理论的目的。
　　本教材适合市场营销专业及其他经济管理类本科生使用。
全书采用以学生为主体的教学方法，对营销概念的介绍清楚易懂，同时在每章结尾提供了现代营销案
例及思考题以帮助读者在学习《现代市场营销》的过程中努力理解和掌握所学概念。
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