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内容概要

本书可分为五个部分：第一部分是市场分析，主要对营销的基本概念、市场与市场环境、市场购买行
为进行分析与阐述，包括第1 至3 章；第二部分是市场选择、主要论述营销调研、市场需求预测、市场
细分与市场定位等。
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