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内容概要

　　内容及特点：本书的特点：1.力求兼顾各方面需要2.尽量按现代MBA教学模式进行编写3.力求既要
符合国际惯例，又要适合我国国情，在整体上适应更高层次的需要。
适用层次：本书是面向MBA编写的,但经过教师适当取舍,也非常适合经济管理专业本科高年级学生使
用。
　　本书作为教材在研究生、MBA学员中使用，收到不少反馈意见，也有些不相识的读者寄来信件，
发来电邮，表达自己的看法，并指出一些疏误之处。
　　基于这3年的授课实践和研究积累以及信息反馈，我们对第一版进行了补充和修改，形成第二版
。
除了对第一版中的疏误进行了校正之外，第二版有以下新颖之处：在适当的地方补充了一些新的资料
；删去了一些引用的、时间较久的经验研究，而替换为基于作者調研基础上的新的经验研究内容；增
多了习题、思考题。
　　国外许多教材往往经过多次修订，不断再版，从而提高教材质量，形成精品。
这不仅值得我们借鉴，也是我们努力的方向。
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