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内容概要

本书第一版已出版3年有余。
根据国家教育部关于全国高职高专教学评估精神和教育部关于精品课程建设的相关要求，并根据市场
需求的新情况，我们对本书进行了全面修订，推出了第二版。
本次修订的主要原则要求和具体内容如下：　　1.根据周济部长在“全国高职高专产学研结合经验交
流会”上的讲话精神，本教材的第二版的代型，确定为“产学结合型”。
　　2.根据《高等学校教学质量和教学改革工程》（以下简称“质量工程”）对“精品课程”教材的
要求，本书紧紧围绕培养营销岗位第一线需要、能够直接上岗的营销专门人才这一目标，坚持创新改
革的精神，体现新的教学内容和教学方法，以提高学生整体素质为基础，以能力为本位，兼顾知识讲
授、技能训练和能力培养。
　　3.坚持按照先进、精简、适用的原则选择教学内容。
首先，根据市场营销的新理论、新知识、新技术、新方法、新经验、新案例对原有教材进行修订，以
保证教材的先进性和科学性。
我们在每一章的前面增加了带有引导性质的案例，更换了章后习题的旧案例，对部分章节的课文内容
进行了改写，对原有教材中的部分“小资料”、“小思考”、“补充阅读资料”和“观念应用”等栏
目进行了修改、更新和补充，重新设计和改写了每一章的课后习题，在教材后面增加了“综合案例”
和“综合实训”。
其次，教材内容的选择与修订坚持了精简的要求，即教材提供的内容只要“必需、够用”即可，不必
充分展开。
最后，教材内容的选择与修订坚持了适用的要求，即着眼于未来的应用，具有实际使用价值和可操作
性。
　　4.注意解决本教材的“中国化”问题。
所谓“中国化”，是指既不要写成土生土长的“中国乡土教材”，也不要写成洋味十足的“洋教材”
，而是要有意识地把营销学普遍原理与中国营销的特殊国情和最新实践相结合，既要阐述世界各国广
告行业、广告市场和广告理论发展的共性，也要阐述中国的广告行业、广告市场和广告理论发展的个
性。
　　5.按照高职高专教育应按照职业岗位群的要求，调整课程内容及教学大纲，把职业资格标准中要
求的知识、技能与能力，融人相关课程的教学基本要求，借以为学生的“双证沟通”提供条件。
　　6.重视运用图、表、案例说明问题，进一步加大了教材的案例化程度，做到节内的微型案例（即
“观念应用”），章前章后的中型案例和书后的综合案例三结合，并增加了实训内容的比例，各章后
都编入了一定数量的实训题。
　　7.为方便教学，第二版补编了“附录1　章后习题参考答案与提示”、“附录2　综合案例分析揭
示”和“附录3　综合实训教学建议”，并制作了与主教材相配套的PPT教学课件。
使用本教材的任课教师可登录东北财经大学出版社网站查询或下载。
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