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内容概要

公共关系学作为一门以众多学科为基础的现代管理科滂，诞生于20世纪初。
伴随着时代的进步和环境的变化，公共关系的思想和方法越来越被认为是管理企业、改善企业环境的
一种卓有成效的工具。
在公共关系的实践中公共关系学吸纳了诸多社会科学、人文科滂以及现代传播技术的最新成果，具有
多学科交叉整合的特征。
随着科滂与技术的发避孕药，公共关系的理论与方法也在不断地发展和变化。
本书的再版是为适应新时期企业管理的需要，作者对第一版的内容进行的修编。
    本书增加了3章新的内容，即公共关系与企业文化、公共关系与营销文化、公共关系的网络传播。
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编辑推荐

　　《公共关系学》在原版的基础上保留了对公共关系基本理论、公共关系历史沿革和公共关系的基
本构成要素的阐述，强调了公共关系的目标管理、社会组织形象管理和传播管理。
《公共关系学》增加了3章新的内容，即公共关系与企业文化、公共关系与营销文化、公共关系的网
络传播。
希望《公共关系学》能引导学生和从事公共关系事业的人士科学而完整地掌握这门学科并将其用之于
公共关系实践，从而为我国的公共关系学科的发展做出贡献。
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