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内容概要

艺术设计（广告·动画·影视）书系。
本书系统讲解了广告学中的设计理论知识，内容翔实丰富，贴近现代广告学原理，有助于广告人士及
师生的学习、借鉴。
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作者简介

陈宏年，1955年生，1983年毕业于天津美术学院现为中国传媒大学厂告学院艺术设计系副教授。
主要从事广告设计与平面设计的教学，主讲“广告设计基础”、“广告设计研究”、“中国书画”，
主要著作有《广告设计概述》等
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章节摘录

　　第五章 设计的风格流派　　本章先后以风格概说、风格研究和风格多元化为主题，对风格的范畴
和意义进行了界定，并就广告中的设计风格作出基本介绍，提小了设计风格研究的不同角度和思路。
主要以横向研究的手法，对当代世界各国的设计风格的形成和发展进行了细致的分析，和第六章以纵
向研究为手段的历史经典分析互为补充，最后阐述了当代设计多元化现象的成因以及各国的设计实践
所具有的积极意义。
　　第一节 风格概说　　一 关于风格　　人们在谈论设计作品时常常会用“个陸”、“风格”、“
流派”等字眼来描述，而历史经验与创作经验的关联是极为重要的，对形成风格的作品进行分析无疑
将给我们诸多启示。
　　风格是指对各种媒介、技巧、形式诸要素以及设计原理的一种贯穿始终的、富有特色的处理方法
，它使一部作品作为某一特殊作者、运动、时期或地点的产品可以易于辨别。
随着艺术家吸收各种影响，并朝着他们追求的表达方式前进，个人风格或团体风格便自然形成了。
　　宽泛地说，风格也就是艺术特色。
若从风格的不同类型去理解，又可分为作品风格、时代风格、民族风格、流派风格、个人风格。
其中起着决定作用的，也受人重视的是设计师的风格。
因为设计师的风格主要是通过作品来体现，同时设计师本身就必然处在一个特定的时代，属于一个特
定的民族，因此各种风格类型实际上又是紧密相连的。
　　设计作品的风格正是设计家在艺术追求过程中形成的，是设计者的思想观念、审美意识的表现形
式，同时，设计家的风格也是设计家个人创造精神和聪明才智的结晶，是设计家创作上成熟的标志。
　　并非所有的设计者都能形成和具备设计风格，只有那些在艺术上不懈探索、锐意创新并有着敏锐
艺术感受力和丰富想像力的人，才有可能在不断的设计实践中逐步形成自己的风格。
而那些缺乏创造力、一味地因循守旧或模仿潮流的设计师是很难形成自己的独特风格的。
　　二 广告中的设计风格　　广告设计是现代设计的一个分支，它既体现了设计领域中审美、实用的
特质，同时又承担着信息传播的独特使命。
广告设计有着极大的创造性空间，为设计师们提供了发挥自己的艺术才华的表现空间。
　　在广告设计中，所谓风格有两层含义：一是指广告设计载体的视觉传达样式。
比如“招贴风格”，是指招贴画所特有的一种设计规范，这种规范是相对其他载体的所谓风格而言的
，也就是根据自己的媒体特色而言的。
如招贴画的色彩大多比较明亮、对比较强烈、颜色纯度尽可能高等，这些创作经验久而久之变成了一
种规范。
实际上是因为招贴画的观看距离比较远，观赏的时间短，速度快，另外招贴画一般都在制定的范围内
张贴，在众多招贴画之中要求注目率尽可能高等原因所致。
　　另一层含义便是指设计艺术家的个人风格。
不论是哪一行的艺术家，其创造的作品都是艺术家向世人陈述他的感情、思想的方式。
其中包括艺术家对于人类社会的、自然界的、人自身的以及艺术家个人与这一切的关系的感觉，包括
他的价值观、道德观念等等。
设计也同样可以成为艺术家的一种表 达方式。
娴熟的设计师在长期的大量的创作中，逐步形成自己的面貌，如瑞士设计师尼古拉斯·克罗瑞特的优
秀设计，风格十分明显。
　　设计家的个人风格与广告宣传的意图并不矛盾，一方面我们可以有充分的理由相信优秀的设计家
能够充分理解广告宣传的意图，另一方面优秀设计家的设计本身也是一种广告的价值。
　　如19世纪末英困的插图画家比亚兹莱也从事设计创作，就个人风格而言，他以一种充满想像力、
浪漫夸张和变形的形象舒展的曲线以及简化细节的处理手法，创造了富有韵味的特殊形式。
在他的风格中体现了英国传统的艺术精神，同时也是新艺术运动时期的重要代表作品，他的艺术风格
影响了欧美各国的插图和设计风格。
　　第二节 风格研究　　一 风格的意义　　20世纪初，社会、政治、经济和文化生活领域新旧交替的
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剧变，猛烈地冲击着传统的世界观和思维方式。
由于相对论新的时空观、完形心理学和弗洛伊德精神分析学、悖论等一系列新观念的涌现，在人们的
认识世界掀起轩然大波。
艺术领域里的人们也已不再沉醉于对自然事物外观的忠实描绘，而努力寻求与探索新的表现形式和主
题，从而导致了具象艺术向抽象和非具象艺术的转变。
随之而来的狂飙突进的现代艺术运动又直接影响了20世纪现代设计的造型语言和创作观念，图形世界
由此变得异彩纷呈。
　　荷兰“风格派”就提出：应用美术应吸收纯艺术的精神，通过建筑、图形、产品设计将艺术渗入
社会。
这种观念在今天看来仍然是具有积极意义的。
西方现代主义的设计风格与现代科技的进步、艺术观念的变化、经济的发展可谓息息相关，涌现了一
批批卓越的、在设计观念上具有深刻见解、风格独特的设计师。
　　现代设计与抽象艺术联系极其密切。
抽象艺术摒弃自然形象的外观描绘，而注重表现作者的感隋，主要依靠图形的视觉语言功能，即形态
要素的表现力和形式构成最终给人以某种精神美感。
如康定斯基用线动感强，色彩强烈，常表现出一种沸腾的激情，西方称为“热抽象”；而蒙德里安则
相反，用最单纯的形与色、垂直线与水平线、原色和黑、白色，作理智的、冷静的面的划分，被称为
“冷抽象”。
抽象的“冷”、“热”之感，正是视觉语言的内在张力所致。
　　受现代抽象艺术的影响，海报招贴、商品包装和封面设计开始趋向于具象简洁化处理，抽象的形
式同时也在增多。
　　又如光效应艺术（Optical Art）20世纪60年代流行于欧美，这种“利用视觉偏差构成的纯抽象几何
图形绘画”的特点是：“表现”不但没有“再现”的意思，而且连任何暗示、联想都被排除，纯粹以
引起视觉心理反应为目的，用几何形式和线条之间的张力，产生种运动幻觉，利用色彩移动和空间波
形，因视错觉而产生“光效应”。
由于它纯以视觉的新奇注目为表现目的，因此很快被消化、吸收而应用到商业环境和广告设计领域。
　　⋯⋯
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