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前言

　　导言　　广告摄影作为一个相当宽泛的广告表现领域，它广泛服务于社会领域、文化领域、商业
领域及信息交流。
它除了主要满足于经济活动的需要之外，还衍生出其特有的社会价值、文化价值及审美价值。
由此广告摄影本身的发展逐渐形成了一种特有的社会文化现象——商业文化。
在广告领域中，这种最大众化的传播手段和审美趣味，是摄影作为视觉艺术的表现形式所特有的。
因此，就广告摄影本身来说，无论是其质量、创造性和普及程度都取得了迅猛发展并不断提山新要求
、新课题。
　　广告摄影作为广告表现的主要媒介之，它的直观性、普遍性及表现力与其他相关媒介比较，占有
突出位置，具有不可替代性。
它目前的发展又与多媒体电了技术相衔接，朝着数字化、电子化、制作的大型化发展，从而使其传播
功能及表现手段日益迅捷和多样化。
它是影视广告的基础。
　　广告摄影美学是作为最大众化的一种审美方式。
它有效地解读出时尚的审美趣味、审美方式及审美取向，具有很强的时效性、针对性及社会性。
广告摄影的审美取向还应具有时尚的前瞻性及引导性，是对时尚潮流的一种解读方式。
广告摄影作为整个广告战略的一个有机组成部分，在不影响其整体利益的前提下，应充分发挥其摄影
美学及摄影形式的特征。
　　广告摄影作为一门专业性很强的应用性学科，它还与其它相关学科领域发生关系，比如说色彩学
、美学、光学、汁箅机等。
所以，要想学好这门学科，一定要先打好有关方面的基础。
这也就是为什么学艺术的学生往往能更快进入这领域的主要原因之一。
如果要进行大型广告商品的拍摄，还需完成导演、组织拍摄的任务，这就需要掌握有关导演方而的知
识。
　　广告摄影的知识与技能也不是一成不变的，它也随着时代的发展及科技的进步而不断地发生着变
化。
在掌握了一定的基本技能以后，不断地进行创新及开创个人独特的艺术风格足绝对必不可少的，这一
学科的特点是对一些摄影观念及基本技术提出新的发现、新的可能性，从而使这一门学科始终充满活
力。
　　本教程侧重广告摄影理论与广告摄影表现的有机结合。
除了做到与广告设汁、美术基础、美学理论、影视广告等广告艺术表现类专业的纵向联系外，还考虑
到与广告策划、市场调研、广告文案等相关广告学专业的横向联系。
本教程试图运用大众传播学、社会心理学、广告文化学的一些基本原理，对广告摄影的表现方法进行
分析以便与广告的各相关学科形成一个有机的整体。
本教程的教学目的是培养学生独立完成广告摄影的艺术构思、表观、制作能力。
本教程力求做到内容详实，结构合理，内容的普及性和表述深度的完美统一。
　　本教程第一章“广告摄影概述”部分重点指出了广告摄影的性质，明确了广告摄影是广告整体战
略的有机组成部分，它的主要目的就是传播广告信息。
广告擞影的创造、广告摄影师的风格特点都要无条件地服从这一基本要求。
在这一基本前提下，广告摄影师应最大限度地发挥本身所具有的创造性及想像力来提高广告摄影画面
的表现力，使摄影本身的特点能够充分发挥出来。
　　另外，本章还谈到广告摄影的专业特征，指出广告摄影不仪要表现产品的外部特征，而且要通过
外部特征反映出该产品的制作理念和美学内涵。
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内容概要

　　本教程侧重广告摄影理论与广告摄影表现的有机结合。
除了做到与广告设计、美术基础、美学理论、影视广告等广告艺术表现类专业的纵向联系外，还考虑
到与广告策划、市场调研、广告文案等相关广告学专业的横向联系。
本教程试图运用大众传播学、社会心理学、广告文化学的一些基本原理，对广告摄影的表现方法进行
分析以便与广告的各相关学科形成一个有机的整体。
本教程的教学目的是培养学生独立完成广告摄影的艺术构思、表现、制作能力。
本教程力求做到内容详实，结构合理，内容的普及性和表述深度的完美统一。
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章节摘录

　　全正面光　　光源在摄影机附近，正面对准拍摄对象。
此时，影调几乎没有变化，没有光影对比，看上去缺乏立体感。
一般情况下这个位置通常是辅助光。
但如果模特不是正对着光源，而是半侧或有一定倾斜，就会自然生动得多。
　　90度角侧光　　将灯光移到和相机成90度角处，这种光线使人物产生戏剧性效果。
这种布光在通常情况下很少采用，只是为特殊表现效果才使用它，例如拍摄有个性的人物，或者足广
告模特儿作为广告产品的陪衬时。
　　逆光和背侧光　　逆光可以使模特儿的造型和发式更生动精彩。
而背侧光也可以造成相应的剪影形状。
通常背景光、主光与辅光连用。
这样既可以制造逆光剪影效果，又可以使模特儿的内外形态都较清晰。
　　背景光　　背景光可用聚光灯或溢光灯。
它在拍摄对象的后面对准背景。
它的主要作用是使拍摄对象和背景之间的影调分开，因而看上去使照片更有立体感和空间感。
另外，背景光还能创造气氛。
　　一般情况下，我们把背景光放置在被摄体后面。
为使光源不会出现在画面中，可以把它放置在画面之外，也可以用画面中出现的被摄体进行遮挡。
背景光对整个背景进行漫射照明，这样就会形成基本上整体均匀的影调。
背景光的影调与被摄体的照明没有直接关系。
　　改变背景的影调有两种方法。
一种是改变背景本身的颜色。
例如，将浅色无缝背景纸用于亮色影调（用色饱和度高的彩色背景纸也可获得相近效果），将中等灰
色或饱和度适中的无缝背景纸用于中灰影调，将深色无缝背景纸用于深暗影调。
另一种方法是只需采用浅色无缝背景纸，然后改变其光线强度。
也可以在其灯前放一中灰滤光片。
　　塑型光　　这是辅助光的一种，它可以用来表现人物的结构、轮廓特征、质感和细节。
　　头发塑型光，简称发光。
它的位置一般是对准头顶，稍偏于发型轮廓线的后边。
它可以表现出头发的颜色、质感、造型及光亮度。
在背景颜色较深时尤其明显。
这里应注意的是应尽量避免发光靠前，因为这会使发光投射到前额和鼻子处，从而有损人物面部的整
体造型。
　　通常，辅助光或轮廓光是一束小的聚光，用来强化或是点缀局部造型。
塑型光一般从后面使用，但它也可以给人物制造一些特殊效果。
比如，加一些光斑或突出某一小块区域。
对人物用光的实践，会加强拍摄者对画面的控制能力，提高人物摄影的表现力。
这有助于创造出无论是在技术上或是艺术上都相当完美的照片来。
这个学习过程应是从静态到动态，从光线的布置摆放到自由任意选取和各种光线条件下的创造性应用
。
　　光源的分布　　主光源的位置　　确立主光源的作用是人物摄影造型的基础。
它基本确立了明暗区域在模特儿身上的分布。
一般的人像照明，主光的的基本位置是在与照相机成45度角的一边。
光源的左右位置，在模特儿的相反方向。
如果模特儿的头朝左偏，那么主光源就应放在照相机的右边，反之亦然。
　　一般的布光规律是：将主光移到一边，然后把光源升高或降低直到模特儿的脸上产生一个三角形
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光区为止。
这个光区一边是由面颊形成的光区，另一边是鼻子形成的暗影。
三角形的光区应在模特儿相对远离光线的一边。
它应从下眼眶处开始，向下延伸，止于鼻底同高处，呈倒三角形。
鼻子下边暗影的位置一般是从鼻底部斜着移到嘴唇的外缘，这样的光影效果有利于表现模特儿的内部
造型特征。
　　这种布光方法也不是一成不变的。
每个模特儿的形象、表情、气质各不相同。
这要看对象的哪一部分更有代表性，更需要表现。
要做到有选择、有重点地表现对象。
　　辅助光源的位置　　它的作用是照亮由主光所产生的暗影。
如果暗影很浓，难以看清细节，就需要添加辅助光。
它使暗影柔和，使细节得到表现。
辅光的另一个作用是使模特儿的眼睛看上去更有光彩，这就是眼神光。
因为人眼有很强的反光能力。
　　辅助光应尽可能放在靠近摄影机的位置，并与摄影机的高度大致相同。
因为这可以减少辅助光所投射的任何阴影，而阴影一般只能由主光产生。
辅光一般应放置与主光相反的一边，这样可以与主光源形成一个角度，使辅光更充分地发挥作用。
辅光的光线强度应与主光拉开，这样的布光才会有层次，有秩序感。
　　主、辅光强度对比一般为3：1或4：1较适宜。
用3：1的光比基本暗影布局比较合理，并且能够体现出面部皮肤的质感和细节，一般女性模特儿较适
宜。
4：1的光比较强烈，一般男性模特儿较适宜。
　　调整光比变化的几种方法　　我们改变主光源到模特儿间的距离。
由于辅光源往往紧挨着摄影机，向后移动它是不现实的，这日寸通常是移动主光源。
改变光的强度。
一般是改变主光源的灯光强度。
使辅助光漫射，可以加一个漫射屏遮住辅助光减弱其光比。
使用羽化光不改变辅助光的强度及位置，仅改变反光器的角度，从而使反光器（或漫射屏）的边缘线
照射到模特儿身上，而光源中最亮的中心部分不照在拍摄对象上。
其效果是在模特儿的暗影区的光线较柔和，而且很容易就能控制照射到拍摄对象身上辅助光的光量。
　　人物广告摄影的常用布光方法　　伦勃朗布光法　　这是一种拍摄男性模特儿常用的布光方法。
它的特殊之处在于，主光照射形成的暗影出现在离照相机较近的那半边脸上。
而一般拍3／4正面人像吋，离照相机较近的那半边脸是明亮的。
伦伯朗布光法是将主光源放在摄影机的左边。
主光照射在鼻子上形成的暗影从鼻子一直延伸到嘴边，同时在面颊上形成一个三角形光区。
这与一般人像广告布光法有所不同，一般是主光出现在照相机右边，与其刚好相反。
辅助光与一般布光法相同，紧靠在照相机的左边，也就是伦勃朗布光法的主、辅光都在照相机的左边
。
该布光法的目的是制造戏剧性的凝重感很强的画面效果。
因此，要保持暗影浓重一些，辅光可以减弱，比例为9：1左右。
为了不使人物的暗部隐没在暗色背景中，在模特儿的头部后上方要用一个塑型光，用以勾勒出人物的
外耳轮廓。
此时应注意的是不要让塑型光照到脸上。
伦勃朗布光法又名暗影布光法。
　　蝶形布光法　　一种比较适合女性模特儿的布光法称“蝶形布光法”，因为用这种布光法在模特
儿的鼻子下面形成一个很像蝴蝶的暗影。
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它的特点是把卞光放在模特儿的正前面的顶上方。
用蝶形布光法可以拍正面像或3／4上面像。
它最适合于表现女性模特儿的眼睛及神态，同时也能最大限度地弥补皮肤上的毛孔、瑕疵与面部皱纹
等的不足。
它更适合表现椭圆形脸，能够突出其骨賂结构。
但方形脸则不太适合，它会使本来很宽的下巴显得更宽。
　　布光开始时，把土光置于模特儿的正前方，然后把灯光上移，仔细观察模特儿鼻子下面的暗影。
当蝶形暗影的底部在鼻子和嘴唇之间的时候，停止移动灯光，这就是主光合适的位置。
对脸型较瘦的人，让蝶形暗影的底部在鼻子以下1／4处，这样可以有较多的光线照射到面颊，从而产
生较丰满的效果；反之，如果脸型较胖，让蝶形暗影在鼻子以下2／3处，会使脸两边产生较多的暗影
。
这种用光方法所带来的启发是，如果要使模特儿的某一部分减弱，就让其处于暗影中或使之虚化。
使用蝶形布光法如果是深色背景，一般要在模特儿的左右甚至后上方加发光和塑型光，以表现发型的
轮廓并使之与深色背景分离。
　　我们总结出两条原则，用它们来处理夸张还是缩小拍摄对象脸部的某一器官：照相机离这个器官
越近，看上去就越大，反之就越小；处于明亮部位的器官看上去显得大些，处于暗影部位的器官看上
去要显得小些。
　　根据以上原则，我们就可以处理模特儿脸上的某些缺陷，使之得到弥补。
广告模特儿由于大都经过严格的挑选和培训，所以他们的优势特征明显。
运用好以上原则可以充分发挥他们的优势与自身魅力。
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