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内容概要

本书既有理论层面的阐述、也有实务层面的讲解，是新闻院校农业传播、农业推广、农业经济管理等
专业的专门教材，是专家学者在20多年的农业科技传播实践和科研基础上推出的一部力作。
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作者简介

赵晓春，莱阳学院传播学院院长，教授。
22后以来，他一直从事农业科教电视片的创作与传播，主持并参与创作农业科教电视片360多部集，13
部获得部级的政府奖，两次获得国家级教学成果奖。
1988年开始一直担任中国农业电影电视协会常务理事。
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