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内容概要

　　《广告教育定位与品牌塑造》分三部分：上篇是2003年广告教育调查的研究报告和数据报告；中
篇是对我国高等广告教育规律所进行的探索；下篇是与广告教育密切相关的两项研究成果。
还有一篇关于广告职业的调查报告。
希望《广告教育定位与品牌塑造》能为教育界的朋友提供参考。
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