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内容概要

　　有人认为广告是十分现代的东西，它有什么历史?广告的历史有多长?这取决于怎么给广告下定义
。
从传播的角度理解广告，广告是一种传播活动，是一种特殊的传播活动。
广告的传播过程是从人类的基本传播过程发展而来的。
人类从出生第一声啼哭开始，我们的生存就有赖于我们告诉别人、说服别人、吸引别人注意力的能力
。
从营销的层面理解广告，就是大多数人所认识的现代商业广告的概念⋯⋯
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编辑推荐

　　《外国广告发展史》是关于外国广告发展史的探讨与研究。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<外国广告发展史>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


