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内容概要

教育电视与社会和谐 简介：序言第一期教育电视与国家形象塑造(演讲人：宁骚、欧阳国忠)第二期教
育电视与国家道德价值取向构建
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作者简介

康宁  现任中国教育电视台台长，研究员。
曾做过工人和教师，1983年获南京师范大学教育学学士学位。
2004年获北京大学管理学博士学位。
    1985—2003年在教育部工作，主要从事国家教育宏观政策分析和教育信息分析，任教育部办公厅副
主任和教育部新闻发言人。
2003年4月任中国教育电视台台长，提出“创建全球最大的学习型平台”的全新办台理念。
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章节摘录

书摘主题：教育电视在体现和提升国家形象及传播软实力构建中的地位和作用    主持：紧跟时代脉搏
，承担社会责任。
各位好，欢迎您收看中国教育电视台20周年华诞特别节目。
在全球传媒迅猛发展的今天，中国的文化体制改革取得了前所未有的纵深发展，中国教育电视台迎来
了它的20周岁生日。
以公益性为主的教育电视台，如何在新环境下更好地定位与发展，如何更好地服务于学习型社会，服
务于人力资源的能力建设，服务于办人民满意的教育等等，这些已经成为社会各界共同关注的问题。
为此，中国教育电视台特别举办题为《教育电视与社会和谐》的台庆系列电视论坛。
我们将邀请国内相关领域的最具权威的专家学者，以及传媒界的精英就相关的议题来进行深入的探讨
。
希望通过创新学术论坛的形式，搭建一个长期探讨教育电视与社会和谐相关问题的平台。
这个平台将结合研究机构专家学者还有主流媒体等等社会各个层面的力量和智慧，共同推动中国以公
益为主的教育电视台的健康发展。
    今天论坛的议题是《教育电视与国家形象塑造》。
我们今天要请上的第一位嘉宾是北京大学公共政策研究所所长、博士生导师宁骚教授。
我们首先来聆听一下他的观点，有请宁教授，欢迎您，请发表观点。
    宁骚：国家形象就是国家和它的治理机关，也就是政府在公众心目中的印象。
打个比方，拿照相来说，人就是政府，他的那个照片就是政府形象。
对于国内公众来说，国家形象就是政府形象，就是政府自身的状态和他自身的行为给公众留下的一种
综合的印象。
对于外国的公众来说，国家形象就是一个国家在国际交往的过程当中，外国公众对它的认识和评价。
    由此可见国家形象是从两方面形成的。
一方面是国家和政府的客观的状况，另外一方面就是公众对它的认识和看法。
在这两者中间还有一个角色对政府的形象形成也起到重要的作用，这个角色就是传播者，特别是大众
传媒，所以我们可以把国家、公众和传播者称作国家形象的三要素。
国家形象是一个国家的可信度，或者是强弱高低的一个标志。
对于一个国家和它的政府来说，履行政府的职能，应该有公众的支持。
    怎样优化国家或者政府与外部环境的共生的互动的这种关系?在国际事务当中，很多国家都有一批自
己国家形象的设计者，或者也可以说是“化妆师”，他们所从事的工作就被称为国家营销。
就像一个大公司推销它的产品那样去营销一个国家的国家形象。
这些营销者或者化妆师认为一个国家首要的任务就是了解并且分析它自己的形象，努力在对外传播的
时候做到扬长避短，改善这个国家的形象。
关于国家形象的塑造，我们需要了解一下要塑造一个什么样的国家形象?我们要看到良好国家形象的形
成是国家、公众和传播者，特别是大众传媒这三方良性互动和沟通的结果。
从国家和传播者来说，良好的国家形象是需要设计，是需要营销的。
那么对于我们中国来说，应当塑造一个什么样的国家形象?首先我们塑造的这个国家形象对内要使它和
国内人民大众主流的价值观、期望值相一致，对外就是要把中国塑造成一个符合国际社会的主流价值
观和期望值的这样一种形象。
可以稍微具体一点来讲，我们对外就是要把中国塑造成一个改革开放的形象，一个持续高速发展的形
象，一个致力于构建和谐社会和建设社会主义民主政治的形象，一个热爱和平的形象等等。
那么我们从国内国家形象的塑造来说，也就是要把政府的形象塑造成一个法治政府的形象、一个廉洁
政府的形象、一个人民当家作主的政府形象、一个服务型政府形象等等。
所有这些是符合国内的人民大众的这样一种主流的价值观和期望值的。
P1-3
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编辑推荐

《教育电视与社会和谐》文集的出版，对中国教育电视台和中国卫星电视教育来说都是一件有意义的
事。
    中国的教育电视起步于上个世纪80年代，问世之初是为了弥补当时教育资源供给严重不足的缺陷
，20年来，随着国民经济和社会的发展，教育电视的地位和作用也与时俱进地发生了巨大的变化，但
始终不变的是它服务国家、服务社会、服务全体国民的本色和情怀。
近年来，特别是2003年以来，中国教育电视台坚持“服务于学习型社会、服务于人力资源的能力建设
、服务于办人民满意的教育、创建全球最大的学习型平台”的办台宗旨，积极探索在市场经济条件下
国家级公益性电视传媒做强之道，为实施科教兴国战略和建设学习型社会，为办好人民满意的教育承
担了大量的公益性教育宣传任务。
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