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内容概要

在数字时代，在人们大量接触媒体的同时，媒体的经营管理者也不得不重新审视媒体经营管理的方式
以及建造人类心灵世界的责任，引申更多的思考。
本研究是从一些媒体自身（包括媒体公司）的经营实践中重点挖掘一些有价值的管理思想，以提供给
实际的媒体经营管理者参考。
    本书以一些媒体在经营管理方面的历史发展为基础，以经营管理在经验层面的总结为重点，选取一
定的案例样本，特别是广播影视媒体经营管理的样本，着力打造经验层面的研究成果。
从这些中外媒介发展的片断和局部中，挖掘有较高参考价值的媒体经营的管理经验和战略思考，应该
是本书的一个清晰视角。
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