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内容概要

本书是一部探讨当前形势下我国政府应该如何调整对外传播战略，树立良好国家形象的理论著作。
全书深入、细致、系统地分析了我国对外传播和国家形象建构的现状，归纳出现存的主要问题并总结
其成因，提出了较具针对性的传播策略。
在研究方法上，作者采用了内容分析，对比研究，深度访谈，动态分析等多种方法，从不同角度对我
国国家形象建构中存在的问题进行了实证研究。
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作者简介

段鹏博士，副教授、硕士生导师，中国传媒大学电视与新闻传播学院传播专业委员会主任，欧盟天保
项目（NFMP）传播策略首席顾问。
1997年参加工作，在北京电视台新闻早间节目部任编导，2000年中国传媒大学新闻理论专业硕士毕业
后留校任教。
曾先后赴香港、台湾、美国等地考察及担任访问学者。
先后主讲《报刊编辑实务》、《电子商务》、《网络广告》、《传播学研究》、《媒介分析》等多门
课程，已出版专著两部，与人合著七部，主编三部，合译一部，独立发表论文近50篇，并获得国家广
电总局科研成果一等奖两次和北京市“师德先进个人”荣誉称号。
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