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内容概要

近20年来，中国的经济发展迅速，经济活动已经成为社会生活的重心，汉语在商业领域的应用非常活
跃，汉语的商业价值和地位迅速提升。
然而，对商业领域汉语实际使用情况尤其是口语的研究，却是汉语应用研究的薄弱环节，对这一领域
内的语言事实及其内在特征和使用规律未曾进行系统的深入的研究，尚未形成系统的研究理论，研究
手段也有所不足。
为此，需要语言学界进行大量深入的实际调查研究工作，以探究该领域汉语使用的基本情况。
本书就试图从现场促销这个比较活跃、比较有代表性的商业交际领域入手，对现场促销人员的口头促
销语言进行调查与分析，在此基础上揭示出现场促销语言的基本结构以及交际功能等特征，从而为认
识与研究商业汉语口语提供一个真实的例证。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<商业汉语口语研究>>

作者简介

张黎，1963年生，吉林省辽源市人。
北京大学汉语专业本科及研究生毕业，中国传媒大学语言学及应用语言学专业博士，北京语言大学副
教授。
主讲商务口语交际、商务汉语教学专题、经济调研等课程。
曾赴俄罗斯、新加坡、美国等国讲学和做学术访问。
著有《经贸汉语课程研究》《语

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<商业汉语口语研究>>

书籍目录

序序第一章  绪论  1.1　研究对象及相关概念    1.1.1　什么是现场促销语言    1.1.2　现场促销的言语交际
过程    1.1.3　关于现场促销以及专卖店(区)  1.2　研究的理论意义  1.3　研究的实践意义  1.4　研究的创
新点  1.5　相关研究综述    1.5.l　有关商业销售领域汉语口语的研究    1.5.2　国内外对于商业领域语言
的研究    1.5.3　篇章与语篇、话语分析的研究  1.6　研究过程与研究方法简介  1.7　录音语料转写符号
说明  1.8　本书的例句体例第二章  现场促销语言的词汇及语音特征  2.1　专用术语    2.1.1　由通用词汇
引申而成的专用术语    2.1.2　字母词  2.2　统计特征突出的词汇    2.2.1　使用频率较高的名词    2.2.2　
使用频率较高的代词    2.2.3　使用频率较高的动词    2.2.4　使用频率较高的能愿动词    2.2.5　使用频率
较高的形容词    2。
2.6　使用频率较高的程度副词    2.2.7　使用频率较高的量词  2.3　现场促销语言语音特征浅析    2.3.1　
基本语调特征    2.3.2　几种语音现象在现场促销语言中的表现第三章  现场促销语言的句法结构分析 
3.1　结构形式上的特点    3.1.1　句子的复杂程度    3.1.2　疑问句较多    3.1.3　祈使句较少    3.1.4　判断
句、存在句大量使用    3.1.5　一些特殊句式的使用情况    3.1.6　比较句使用情况    3.1.7　紧缩句使用较
多    3.1.8　插入成分的特点    3.1.9　述补结构出现频率偏低  3.2　句法结构的语义结构关系    3.2.1　主
谓结构的语义结构关系分布    3.2.2　述宾结构的语义结构关系分布    3.2.3　从及物性角度对语义结构的
考察　　⋯⋯第四章  现场促销交际行为的会话分析第五章  现场促销各主要交际环节的语言特征综合
分析第六章  现场促销语言研究的基本结论与启示参考文献一、中文参考文献?二、外文参考文献?附 原
始录音语料样本一、服装二、汽车三、数码相机四、手机五、建材六、房地产后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<商业汉语口语研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


