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前言

　　广告，英文是Advertisement。
《辞海》中给广告下的定义是：“向公众介绍商品、报道服务内容和文艺节目的一种宣传方式，一般
通过报刊、电台、电视台、招贴、电影、幻灯、橱窗布置、商品陈列的形式来进行。
”　　《简明不列颠百科全书》中有关广告的定义是：“广告是传播信息的一种方式，其目的在于推
销商品、劳务，影响舆论，博得政治支持，推进一种事业或引起刊登广告者所希望的其他反应。
广告信息通过各种宣传工具，其中包括报纸、杂志、电视、无线电广播、张贴广告及直接邮送等，传
递给它所想要吸引的观众或听众。
广告不同于其他传递信息形式，它必须由登广告者付给传播信息的媒介以一定的报酬。
”　　美国广告主协会则将广告定义为：“广告是付费的大众传播，其最终目的为传递情报，变化人
们对于广告商品的态度，诱发其行动而使广告主得到利益。
”美国行销协会认为，“所谓广告，是由一位被确认的广告主，在费用的原则下，所进行的观念、商
品或劳务、非人员的提示以及促进活动。
”　　我国的《经济大辞典》把广告分为广义、狭义广告：“广义广告指唤起人们注意某项特定事物
的一种手段。
狭义广告指通过各种媒介向用户或消费者宣传商品或劳务，以促进销售或扩大服务的手段。
”
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内容概要

　　基于做高等院校广告学专业教学用书这样一个目的，本书将从广告发展史、广告定位、广告计划
、市场调查、广告策划与创意、广告文案写作、广告制作、媒体选择、广告效果、广告组织、广告管
理、广告学高等教育、广告与文学、广告职业道德与广告法、国际广告运作诸方面来概要论述广告学
。
作为一门学科来讲，不了解其形成历史是不行的，因此本书除了讲述中外广告史的发展概况外，还想
重点讲述作者本人对广告史的新看法，试想以此来引发人们的学习兴趣。
能不能为广告作一个准确的市场定位，则是一则广告成败之重要因素，在广告定位一章里将对此作较
细分析。
广告计划的事先制订，将会使广告费用开支的每一分钱都能花在刀刃上，避免各种不必要的浪费，广
告计划这一章主要讲述这一问题。
市场调查能给一则广告的策划、创意与媒体选择提供重要的参考数据，使广告真正做到有的放矢。
策划是先导、创意为灵魂，广告策划与创意是广告的核心内容，作为广告学来讲，这一章是必须下大
工夫论述的重头篇章。
掌握扎实的文字功夫，才能写出新颖、独特、精练的广告文案和广告语，所以学好广告文案写作是很
重要的。
有了好的创意和文案文稿，还需一个完整的制作过程才能完成一件广告作品，广告制作这一章将针对
此进行论述。
一则广告如何才能最大可能地达到“广而告之”之目的，媒体选择是一门必修的学问。
广告刊播出去后，并不是就已万事大吉，任何一个广告主，都希望自己的广告能有一个最佳效果，给
自己的产品带来明显的经济效益；因此，广告效果研究不可忽视。
此外，本书还将对广告组织、广告管理、广告学高等教育、职业道德与广告法、国际广告运作、广告
与文学等进行论述。
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章节摘录

　　第一章中外广告发展简史　　第一节 中国广告发展简史　　世界上最早的广告在哪里？
　　世界上最早的广告应在我国古代社会　　说起世界上最早的广告，学术界一直认为是在公元
前1000年左右的西方古代奴隶社会时期，其佐证就是那则寻找丢失奴隶谢姆的草纸广告。
但是，实际上如果我们追本溯源，从考古发掘来看，世界上最早的广告应在我国古代社会，比如在内
蒙古西北部阴山山脉分支两狼山地区乌拉特中旗境内（几公海勒斯太沟——汉语为东榆树沟）发现的
距今约15000年前新石器晚期2000余幅表现原始游牧民族狩猎场面的阴山岩画则有力证明了世界上最早
的广告应在我国古代社会。
在这2000余幅形象逼真、栩栩如生的岩画中，有的表现大规模狩猎围场内容，如在一幅巨大的岩画上
布满了大大小小的牛、马、行羊、驼鹿等，有的呈狂奔状，有的惊恐地抬起脑袋四处张望，有的没命
地逃跑，它们可能已经意识到了危险的迫近；岩画的左面、右面、中间都有猎人张弓搭箭、或手挺长
予，指向这些被围住的猎物。
这幅巨大的岩画显然是要告诉人们，岩画所在地区是一处大规模的狩猎场地。
另一幅表现转场的岩画更是要告诉当时生活在附近地区的其他游牧民族，此片草场天旱草枯，已不能
继续放牧，应该及时转场，画面上排成一长列的马群正向远处走去，最后一匹马上骑着一个牧人。
 　　⋯⋯
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