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内容概要

营销管理是一个内容相当丰富的课题。
我们在图书市场上见到的相关书籍，要么只谈营销管理的某一个方面，要么就是厚重的大部头。
营销经理从事实践工作，没有太多精力去读一大堆书或大部头，他们需要的是一本内容全面、实用而
又简洁的营销管理书。
我们这本《营销经理晋阶手册》正是这样一本书，它抛弃了对营销经理用处不大的理论，留下了对营
销经理最有用的操作方法，并且在内容上力求全面，覆盖营销经理工作中可能遇到的方方面面的问题
。
这本书包括五部分内容：对营销经理职位的认识，市场管理，销售管理，客户管理和营销队伍管理。
在编写手法上，我们尽量深入浅出，将目前国内外营销办最先进的实施方案融入简单的工和方法中。
同时，我们在每一章后面，都为读者提供了形式多样，切合实际的学习测试题。
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邱庆剑，又名秋剑，中国注册会计师、注册咨询师、MBA。
长期从事企业管理实践，曾先后在外资企业、大型私营企业、咨询公司担任策划经理、市场总监、财
务总监、人力资源总监和总经理等职务，并长期与国际咨询机构合作。
长于税收筹划、财务咨询、投资顾问、人力资源顾问。
现专职
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