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内容概要

本书试图通过浅显易懂的文字和简明扼要的方法诠释市场信息的调查与分析的全过程。
书中的主要内容包括：信息和信息资源、市场信息调查、市场信息调查分析过程、定性调查、定量调
查原始资料收集法、问卷设计、市场数据抽样、实例分析等。
 本书既可以作为学生踏入工作岗位之前的一本实践指导用书，也可以作为企业管理人员对市场信息进
行调查与分析时的参考书。
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