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内容概要

　　《城市品牌塑造机理：成就卓越城市品牌的原理和方法》对城市品牌塑造问题进行了深入和系统
研究，以实例对城市品牌塑造及评估理论进行实证分析的研究思路，全书共分三部分，研究结构如图
所示。
第一部分从城市竞开始，讨论城市品牌的兴起问题，该部分包括第一章、第二章和第三章；第二部分
包括第四章到第六章，对城市品牌的塑造进行深入、系统研究；第三部分包括第七章和第八章，讨论
城市品牌的价值评估问题。
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作者简介

　　范小军，江西南昌人，获上海交通大学安秦经济与管理学院管理学博士学位。
2006年进入上海交通大学产业组织与技术创新研究中心从事博士后研究工作。
现任南京财经大学营销与物流学院副教授，江苏省“六大人才高峰”培养对象。
　　主要研究方向：渠道战略、品牌管理和企业竞争战略。
负责国家自然科学基金“基于垂直战略关系的渠道价格决策研究”一项，负责省级课题一项。
参与国家自然科学基金项目三项。
参与完成企业咨询课题七项，其中品牌咨询课题两项。
现已在《系统工程理论与实践》、《软科学》、《外国经济与管理》、《国际贸易问题》、《市场营
销导刊》、《企业经济》等重要和核心期刊上发表学术论文30多篇。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<城市品牌塑造机理>>
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型第四节　城市品牌定位的流程第五节　城市品牌定位的模型小结第六章　城市品牌的塑造善评估第
一节　城市品牌塑造的社会公众目标第二节　城市品牌的作用第三节　城市品牌塑造状况评估模型小
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章节摘录

　　第一章　绪论　　第一节　问题的提出　　改革开放以来，我国的经济和社会各个方面都发生了
历史性的巨变，这一巨变的主要体现之一就是城市的发展和人民生活水平的显著提高。
新中国成立以后，中国领导人选择了优先发展重工业的赶超战略。
优先发展重工业的战略导致生产要素最大化地配置于重工业部门，这在生产要素的价格及流通上就必
然要作出一系列的政策扭曲，如低利率、低原料价格、低工资政策等。
其中一项重要政策就是以农业为工业资金来源的主要途径，即压低农产品价格以保证重工业发展的低
成本扩张。
实行这一战略的结果是，城乡差别被人为地扩大。
十一届三中全会以来，党确立了通过改革开放促进发展和现代化的方针，将工作中心转移到了经济建
设上来，这使城市化进入了一个飞速发展时期。
据国家统计局2004年10月30日公布的数据显示，中国城市化已进入加速发展期，城市化率已由1993年
的28％提高到2003年的40.5％。
根据统计，2003年中国共有建制市660个，其中直辖市4个，副省级城市（计划单列市）15个，地级
市267个，县级市374个。
同期，中国总人口为12.9亿，其中市镇人口为5.2亿。
城市的发展对于整个经济和社会的发展起着带动和辐射作用，尤其是大型中心城市对周边地区的带动
作用尤为巨大。
为此，国家统计局首次对全国地级及以上城市的综合实力进行了评估，评估结果显示，2003年中国100
强城市市区人口达到了1.94亿，占全部地级及以上城市的56.7％；地区生产总值达6.1万亿元，占全部
生产总值的80.2％。
综合实力进入前10名的城市分别是上海市、北京市、深圳市、广州市、天津市、南京市、大连市、杭
州市、沈阳市和哈尔滨市。
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