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内容概要

本书的主体共有六章，第一章是在城市社会变迁的历史背景和时代背景下，考察从农业社会的集贸市
场到工业社会的百货商场再到后工业社会的“新业态”人们消费行为的历史变迁、商业空间的变革和
人的消费需求的满足之间自觉形成的互动关系，本章的一个创新之处，是从社会学社会变迁理论和功
能理论的视角，对商业业态和人的消费行为互动关系进行综合考察，并关注由此引发的消费空间的“
沃尔玛化”现象，有助于更深入地认识“新业态”在整个社会系统运行中所起到的超乎寻常的作用。
第二章综合运用大量实证调查数据，从“情结”、“符号”、“生活方式”三个层面细致描述了人们
对“新业态”的认识，剖析当代城市的“新业态情结”。
第三章从结构功能的视角着重研究“新业态”下的消费者“型塑”问题，分析了现代人的消费行为与
现代性的关系。
第四章以现代社会的主体消费单位——城市家庭为对象，分析了“新业态”对家庭消费方式的整合功
能。
第五章以时间地理学和城市空间等级结构的理论为依据，认为随着城市化进程的加快，商业资源的外
迁，城市形态的变化，“新业态”迅速在新的城市空间里形成了各自的商业服务圈层系统，使家庭消
费形成了以家庭为原点的“邻里型”、“社区型”、“城市区域型”的三级消费出行空间，从而体现
了购物的效率，自由以及休闲、体验性，使消费行为生活方式化了。
第六章是在前述章节实证分析的基础上，综合运用系统功能分析的相关理论特别是“中层理论”，对
“新业态”在当今中国城市消费行为变革的城市形态、城市社会结构的变迁中，所产生的“显性功能
”、“隐性功能”和“负功能”以及各自的相关特征，进行系统的分析、归并。
    鉴于对中国正面临的“消费结构升级”、“消费转型”问题，国内外社会学者在这方面的研究成果
较少，而从商业新业态的功能体现、消费者在新业态空间里的行为表现，来研究消费行为与零售业态
的互动关系继而研究消费文化意义的探索的尝试，到目前还比较薄弱。
因此，本书在对样本城市南京的实证研究中，系统运用了大样本量的入户调查、随机调查和多层访谈
以及比较性观察的多种方法，目的在于希望本书所构建的理论研究体系以及与之相配套的研究方法，
能上升为研究城市、区域乃至整个国家商业业态发展与消费行为关系的一种范式。
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