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内容概要

目前比较系统的一套出版学丛书还是十年前编写的。
出版事业和社会生活几乎是同步前进的，在“知识爆炸”的今天，出版事业的发展可谓一日千里，也
只有一日千里才能跟上时代。
永远向前看，这是出版业的重要特征。
因此，原有的读物显然已经不能完全满足当前的需要。
现在出版的这套由我国新闻出版界一批著名专家策划并编写的《现代出版学丛书》，就是为了跟上出
版业改革发展的形势，根据他们在这一领域中多年积累的经验、最新的发展动态、研究的最新成果和
对未来的深刻思考编写成的，供正在出版事业前沿努力奋斗的专业人员和有志于投身这一事业的年轻
人学习之用。
    参加策划和编写的专家，都在出版业的各个方面工作过多年，有的担任过出版业领导工作并长期从
事出版理论研究，有的在出版教育领域耕耘吋久，有的一直在出版部门从事实际工作。
他们虽然分布在全国各地，专业也不尽相同，但是有着一个共同的特点，这就是始终紧跟时代的脚步
，密切关注着国际上出版界的动态，苦苦思考着我国的出版业如何适应21世纪中国和世界的情况。
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编辑推荐

　　《现代图书营销学》作者：现代的出版业需求怎样的人才呢？
我想，这样的人才除了应该熟悉现代新闻出版的经营方式方法之外，还需要有较高的理论素养、创新
的意识和能力。
后者也许比前者更为重要，因为经营的方式方法可以在实践中摸索、总结，而理论修养和创新能力却
需要较长时间的积累和一定的悟性，需要良好的环境和条件的熏陶与培育。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<现代图书营销学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


