
第一图书网, tushu007.com
<<中国古代商业广告史>>

图书基本信息

书名：<<中国古代商业广告史>>

13位ISBN编号：9787810914154

10位ISBN编号：7810914154

出版时间：2005-11

出版时间：河南大学出版社

作者：杨海军

页数：268

字数：295000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国古代商业广告史>>

内容概要

广告学是一门具有多学科起源、多学科交叉、文理渗透的新兴边缘学科。
其学科领域涵盖社会学、传播学、营销学、心理学、语言学、公关学、管理学、统计学、美学、声学
、光学、电学等诸多学科的基本内容。
广告学在长期的发展过程中，逐渐形成较为完整的理论体系并衍生出许多分支学科，这些分支学科包
括理论广告学、实用广告学和历史广告学。
    理论广告学主要从宏观上探讨广告学的基本范畴、性质、功能、类别、及广告运行的程序、规律和
原则等问题。
    实用广告学主要探讨广告理论、手段、技术、方法在广告实践中的具体运用。
    历史广告学主要探讨、研究、总结人类广告活动产生、发展、演变的历史进程及发展趋势、发展规
律等诸多现象和问题。
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