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内容概要

　　出版传播策划学是一门综合性、交叉性和跨学科性的新兴学科，它是为适应我国当代出版传播业
发展和创新的需要，在自主创新的基础上构建的一门新学科。
　　出版本身是一种文化传播和经济传播活动，因而在研究理念上有意识地和自觉地把出版与传播、
文化与经济结合起来进行整体性研究，更能准确地反映和契合出版的本质属性和客观要求。
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书籍目录

前言第一章　出版传播策划学产生的思想条件一、当代出版传播业七大出版传播理念的形成二、当代
出版传播思想体系的基本内容三、出版传播思想体系的特征及其辩证关系四、当代出版传播思想体系
建设的原则第二章　出版传播策划学创建的理论与实践基础一、出版传播业策划实践的发展现状与特
征二、出版传播策划学创立的学科理论基础三、出版传播策划学创立的实践基础四、出版传播策划学
的性质和研究对象五、出版传播策划相关问题的辨析第三章　出版传播中的策划编辑与策划编辑制一
、策划编辑及策划编辑制产生的历史条件二、策划编辑概念的内涵三、策划编辑的职业化发展四、策
划编辑的成长机制五、策划编辑制的内涵六、策划与精编的关系第四章　出版传播业期刊品牌的策划
与创造一、拉近期刊传播与受众之间的距离二、把握期刊传播发展的规律三、建设当代名刊工程的哲
学意义四、学术期刊栏目形态策划与栏目编辑分类体系五、栏目个案研究之一：《河南大学学报》的
“编辑学研究”六、栏目个案研究之二：《中央音乐学院学报》的“民族音乐研究”七、高校学报品
牌栏目和品牌学报的策划八、期刊学术名作生成的基本规律第五章　出版传播资源的策划与编辑机制
的创新一、当代学科的相互交叉与综合性发展趋势二、学科创新发展对出版传播业的新要求三、出版
传播业可持续发展形态新的生长点和增长点四、现代编辑业务分工的指导思想五、新型编辑业务分工
机制的优化创造第六章　出版传播业转型和转制的五种策划实践形态一、出版企业之间战略联盟的构
建二、出版传播业的转型与转制三、图书出版传播集团制四、媒体出版传播联盟制五、图书发行传播
集团制六、民营书业的传播体制七、期刊出版传播集团制后记主要参考书目
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