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内容概要

　　《广告媒体概论》对广告媒体的整个演进过程及其在各个时期的表现形态进行了全面的、系统的
梳理；对广告媒体在各个时期的作用和在广告生态环境中的地位演变进行了系统的总结；在对数字新
媒体发展动态和最新资料掌握的基础上，对新型广告媒体以及新媒体技术的发展现状进行了全景式的
描绘；对广告媒体计划的思考方法、基本策略和基本流程进行了系统的介绍。
　　《高等院校广告专业应用型教材：广告媒体概论》力求让学生能够对广告媒体的各种形式及表现
形态、演变过程、功能与作用、管理与经营以及广告媒体计划策略方法、运作流程有一个全面的、系
统的、清晰的认知和把握。
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