
第一图书网, tushu007.com
<<广告学概论>>

图书基本信息

书名：<<广告学概论>>

13位ISBN编号：9787810933094

10位ISBN编号：7810933094

出版时间：2005-9

出版时间：合肥工业大学出版社

作者：陈宏军

页数：417

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告学概论>>

内容概要

系统性、创新性、实用性是本书三大特色。
本书系为适应高校广告学、市场营销、工商管理、贸易经济、新闻传播、国际贸易等专业广告学课程
教学需要而编写，也可供有志从事广告职业的人士作为学习广告学的参考书。
通过本书的学习，可以全面系统地掌握广告学的基本理论、广告运作的原理和技巧。
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编辑推荐

　　《广告学概论》较全面、系统地反映了现代广告学的最新发展状况，多角度透视广告这一特殊的
社会现象和经济现象，视野开阔，注重国际广告理念与本土广告文化的对接与融会。
既注重历史内容的沉淀又关注当代广告学研究的最新成果，把普及与提高、理论与实践有机融合起来
，突出教材的时代性。
特别是从市场营销学为主的新视角来探讨广告运作的规律构成《广告学概论》的全新体系。
具有较强的可读性和自学指导性，既有学理分析，又尽可能地进行案例剖析，注重方法的训练和技能
的培养。
《广告学概论》较适合高等院校、广告研究机构、高等职业教育、自学考试的人员作为教材。
也适合广告从业人员的职业培训使用，对理论研究、学历教育、职业培训以及实际工作都具有实用性
和参考价值。
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