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内容概要

本书以媒介形态的变化为切入点，力图从传播学、社会学、美学、受众学、文化学等多学科的综合视
角来分析和考察电视传播，探讨电视传播对其之前形成的各种媒介的传承和发扬，以及在新媒体出现
之后，电视传播的吸纳和整合趋势，从而将电视传播放到文化传播的大视野中，探索其对当代文化传
播的影响。
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