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前言

　　当这套丛书最终定稿、交付出版之际，我一声长叹，难以用语言描述此刻的心情，既为编写者们
的辛勤工作而感动，也为我国广告教育事业的艰难历程而慨叹。
　　广告事业的发展与国家经济的稳定与发展是密不可分的。
新中国建国之后的30年间，尤其是在“文革”时期，广告被视为“资产阶级的附庸”，始终得不到社
会与大众的认可，广告事业长期处于停滞甚至倒退的困境。
改革开放之后，当我们重新树立了正确的广告观念，展望世界，却发现，我国的广告事业已经落后太
多太多。
中国的广告学者不断学习、不断求进、不断创新，在“一穷二白”的广告环境中逐渐探索符合自己国
情的发展之路。
　　1983年5月，厦门大学创办第一个广告专业并于次年9月招生，时至今日，我国新时期的广告教育
已经走过26个春秋。
不可否认，这20多年，广告教育的发展成果是喜人的，全国已有300多家本、专科广告学高等教育专业
教学点，为国家培养、输送了大量的广告人才，我国广告总体水平的提高乃至社会经济的高速发展，
其中也凝聚着广告学者们的心血。
然而，“量”的飞跃往往并不能代表“质”的提升，相对于传统学科而言、且与发达国家相比，我国
的广告事业仍然显得那么落后、那么不成熟：广告学科的理论构架尚欠完善，高素质的广告专业人才
仍然欠缺，社会对广告的认可度依然不高⋯⋯我们要走的路还很长很长。
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内容概要

　　广告文案写作是一个创意实现的过程，又是一个运用语言文字与目标受众沟通的过程，在整个广
告活动中起着非常重要的作用。
所以，学界和业界专家高度重视，写作和出版了大量有关广告文案方面的论文和著作。
本书试图在此基础上探讨一些有关文案写作技法方面的问题，以提高学生的实战能力。
     本书共分十章，主要内容包括广告文案写作语言表达技法研究、广告副题写作技法研究、广告口号
写作技法研究、平面广告文案写作技法研究、电视广告文案写作技法研究、广播广告文案的写作技巧
等。
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作者简介

　　宋若涛，河南大学新闻与传播学院副教授，广告系主任，硕士生导师。
只要从事中国传统文化、企业文化、市场营销的教学和研究工作。
　　主编《中国旅游文化》；参编《中国历史要集介绍及文章读本》、《中国史籍导读》等教材。
在《史学月刊》、《河南大学学报》、《企业活力》、《新闻爱好者》及《光明日报》等核心报刊上
发表多篇文章。
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章节摘录

　　第二章　广告文案写作语言表达技法研究　　第一节　广告文案写作语言的运用原则　　一、广
告文案语言要真实可信　　随着社会经济的发展，广告已成为人们生活中不可或缺的一部分，广告语
言更是以其生动的语言形象和独特的表现形式引领着语言的潮流。
广告中的一些修饰手段无疑会令广告的表现增辉添色，但是广告语言的真实性原则始终是广告传播中
必须坚持的首要原则。
　　广告作为广告主与消费者之间交流的桥梁，在传递商品和劳务信息的同时，又起着指导消费、促
进精神文明建设的重要作用。
因此，坚持以真实为本的广告，才有存在的意义和价值。
弄虚作假，招摇过市、急功近利、见利忘义的广告，必然会使消费者上当受骗，蒙受损失，同时也会
降低广告主的信誉，毁坏企业的形象，导致事业的失败。
　　没有真实的广告，哪怕是言词怎么巧妙都是无用的，甚至效果会适得其反。
只有真实的广告，才能赢得消费者的信赖，诱发购买动机，导致购买行为。
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