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前言

　　高等职业教育是高等教育的一种类型，也是职业教育的高级阶段。
近年来，高职院校林立，艺术设计院系则独树一帜。
艺术设计院系在国家大力发展高等职业教育的政策支持下，一直走在高职教育改革和发展的前列，全
国高职艺术设计院校和院系数量与学生规模不断扩大。
但同时，很多年以来，专业教材建设一直很薄弱。
有的院系对教材不重视，仍旧采取师傅带徒弟“言传身教”的做法；也有的是教师根据教学实践自编
讲义，随意性很大；更多的院系是将传统本科艺术设计类教材内容简单压缩。
这些都不利于系统化、科学化、标准化、规范化地培养高素质职业艺术设计人才。
实用的、专业化的教科书是高职艺术设计教育的前提，也是培养实用型高级艺术设计人才、传授专业
知识和技能的有效载体。
　　本系列教材由多所国家示范型高职院校艺术设计类资深专业教师和相关专业领域具有丰富实战经
验的专家共同编写。
策划和编写本系列教材的目的，是力求体现全新的高职艺术设计教育理念，确保实现高职艺术设计类
教育的人才培养目标，提高艺术设计教育的水平和人才培养的质量。
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内容概要

户外广告设计与制作是设计专业具有现实意义的课程；户外广告是广告设计中至关重要的环节；本书
分别对户外广告的发展演变；户外广告的基本特征与形态；户外广告设计和创意的基本方法；以及户
外广告的制作工艺等方面进行了系统阐述。
本书注重户外广告基础知识的掌握，更侧重户外广告设计与创意的技能性训练，体现培养实用型人才
的教学特点。
本教材适用于高等职业教育以及各类综合性的艺术院校，可作为艺术设计类、广告传播类、媒体类等
专业的教学用书，每个章节都设计了作业练习和思考题，供教师参照，有助于在具体的实践教学和训
练中操作与运用。
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章节摘录

　　一、市场调查　　市场调查是指有组织地收集、记录并分析与商品和服务有关的各方面问题的资
料。
广告作为一种市场行为，也必须适应市场环境的变化，同样离不开市场调查。
市场调查的意义在于：　　（1）制定策略。
从广告活动的目标方面来看，作为广告策划与创意的依据，市场调查的目的就在于了解生产导向系统
、营销导向系统与市场消费系统的变化趋势。
　　（2）创造作品。
广告作品是用艺术和心理的形式表达广告的内容。
广告作品不仅要用艺术的、情感的和直观的多种方式，最大限度把广告主的要求和意向表达出来，而
且要通俗易懂，具有吸引力和号召力，能赢得消费者的信任，刺激人们的潜在需求，因此广告的创作
必须要有扎实的市场调查基础。
　　广告市场调查主要包括：　　（1）内部调查　　A.产品调查。
在进行产品广告策划创意时，必须有计划地对产品作系统调查，以确定产品的销售重点　　B.企业经
营情况调查。
对该企业的组织机构，企业理念，管理模式，员工满意度，企业发展目标，企业在同行业所处的位置
，经营状况进行全面的调查。
　　（2）外部调查　　A.市场环境。
市场环境是影响市场的外界因素。
随着人口的持续增长，科技日新月异，企业面临多种市场变化，许多变动由于其突然性而形成强大的
冲击波，所以加强市场调查变得更为重要。
　　B.相同行业。
现代商品市场竞争异常激烈，竞争的激烈程度不仅对产品的销售利润有相当大的影响，而且会影响企
业的生存和发展。
根据不同的划分依据，可把竞争划分为现实竞争和潜在竞争、直接竞争和间接竞争等。
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