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内容概要

有人说：地球是一块最大的广告牌，确实，随着市场经济激烈竞争的日益加剧，广告作为企业开拓市
场、扩大销售的一种有力手段，能有效地建立起企业通向消费市场的渠道，并时刻存在于我们的生活
中，成为广大消费者选择、购买商品的良好指引。
    本书借鉴了广告史上一些优秀的广告文案，并结合近年来国内外广告界出现的一些较精彩的文案案
例，对广告文案的基本原理，写作技巧等进行了深入浅出的分析，力求做到理论与实践并重，普及与
提高兼顾，以期为撰写成功的广告文案提供一些理论与可操作性的指导。
    本书可以作为多层次的教材或教学参考书：可以作为广告学专业的广告文案写作课程的教材，可以
作为公司业务培训的教材，也可以成为爱好广告文案写作者的教材。
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