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内容概要

　　从事营销教学和实践工作这么多年来，我经常需要对周围的人明确各种词汇的区别和意义。
随着中国市场在世界经济中扮演者越来越重要的角色，近年来各种营销学的新思想新理念不断涌人国
内，期望借鉴国外先进经验的学者和营销人员，对于能够全面查阅相关词汇的专业工具书的需求越来
越强烈。
　　在这样的背景下，非常感谢上海财经大学出版社及时地引进了这样一本营销学辞典。
该辞典相当全面地收录了营销教学和实践工作中可能涉及到的相关词汇，在讲解这些词汇含义的同时
，还比较了它们过去和当今在营销实践中的不同用法。
值得一提的是，辞典中详细地列出了广告、出版、媒体、摄影、公共关系等领域的专业词汇，这对刚
开始从事营销实践工作的年轻人来说，一定会有很大的帮助。
而作者谦虚风趣的编写风格，也一定会令习惯了传统辞典古板风格的读者欣喜不已。
那些喜欢通过实际例子帮助理解词条的学生们，一定会在这本词典中发现他们熟悉的名字，从“可口
可乐”、“宝马”到“香奈儿”、“吉百利”，甚至“米老鼠”、“天线宝宝”。
　　我衷心地希望，这本辞典能够帮助国内的学者和营销实践从业人员更快地融人到全球的市场营销
洪流中去。
　　书稿付梓之际，翻译过程中的诸多辛苦与繁琐都成为了难忘的记忆，同时也深感自身的不足，唯
愿书中的翻译没有曲解作者的原意，更希望读者能够从中获得启发。
　　感谢常黉星、党毅斐、苗启虎、桑辉、王莉、王颖、许柳英、叶瑁、张琪等人在编译过程中付出
的努力和心血。
感谢上海财经大学出版社的所有工作人员，他们认真细致的工作态度，谦虚谨慎的工作作风终于使得
这本辞典能够顺利出版。
　　随着经济的快速发展，也许此书中尚未收录的新鲜词汇已经开始在中国的营销实践中有所涉及，
这就为我们今后的工作提出了更高的要求。
希望上海财经大学出版社能够继续引进一批实用的工具书，让国内的读者、学者、实践人员都能与世
界经济的发展同步前进。
与此同时，中国经济在全球经济体系中的地位已经日益明显，世界了解中国的愿望也愈加强烈。
中国营销界的学者和实践者已经不能仅仅满足于把国外的典籍翻译给国人，更需要我们把中国经济的
发展介绍给世界。
通过译著搭起一座经济与文化沟通的桥梁，这便是译者心中的愿景。
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