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内容概要

人们该不该进入一个饱和的市场？
我们大不可不必恪守经济生活中貌似颠扑不破的真理！
因为一直会涌现出这样一些默默无闻的新手，他们不仅让强大的竞争对手吞咽涩果，甚至挥舞小拳，
出其不意地将后者击倒。
    在本书里，您将看到：　　一种原民主德国的香槟酒居然战胜老牌传统品牌而成为市场的舵手　　
一个英语蹩脚的奥地利小子竟然超越美国偶像史泰龙，甚而成为政治明星　　一部预算可怜的影片俨
然把由红得发紫的好莱坞性感巨星罗伯特主演的大片挤到电影院的角落　　在销售量达百万本的德国
《明镜周刊》身边忽然冒出一份市场占有率相当的同类型时事周刊　　当勇敢机智的无名小卒登台挑
战市场巨人之际、大卫式传奇的重复频率，简直超出了我们的预料。
这本书证明：在经济活动中没有战无不胜的敌手。
　　在本书里，您将发现，大卫的成功：　　凭借的是审时度势地开发企业自身的核心竞争力　　凭
借的是坚定的经营哲学和持久的发展规则　　凭借的是对自我优势的运用和对社会资源的整合　　凭
借的精湛的管理艺术和奇特的营销策略　　本书是《西方经济大败笔》的姐妹篇，一正一反，能让您
领悟到经济生活以及自我发展的真谛。
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作者简介

克劳斯·施梅，1970年生于德国巴登符腾堡州维棱丁市，职业为软件设计师和企业顾问。
凭借其写作才能，从2002年起，他开始写作“非专业著作”，《大卫挑战歌利亚》就是他这方面作品
中的一部。
这一转向可能同因特网产业的危机有关。
与此同时，他还着手编著了另外两本关于西方经济史的作品《西京经济大败笔》和《消费中的崇拜文
化》。
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