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内容概要

本书为“高等教育自学考试广告专业辅导丛书”中 的一种。
全书由中国广告史与外国广告史两大编构成，提纲挈地介绍了人类商业活动中广告的发展过程。
书中每一篇章均有“本章导读”，勾勒该篇章的脉络，有“学习要点提示”，以示学习该篇章所需掌
握的重点，随后有“本章题典”“题典答案”，以助学员巩固学过的知识，最后有“导读资料”，以
拓展学员的视野。
本书既可作为广告专业自学考学员复习迎考之用，也可作为夜大学、本科生该专业学员复习时的参考
用书。
     本书以教材为主体，兼容学术性探讨与实践经验的总结，并提供一定量的习题供考生实践演练和热
身，附上的参考答案多是为读者提供一个思考问题的角度与视域，希望读者能以此为契机引燃自己创
造性的灵感火花。
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