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内容概要

广告策划是广告学科体系中的重要组成部分，也是广告学专业学生的一门专业必修课。
自学考试课程使用教材为复旦大学出版社出版的《广告策划创意学》。
整个课程分为：广告策划概述、广告市场调查、产品认识与定位、市场认识与细分、广告战略笄、广
告媒体渠道策划和广告推进程序策划等七部分。
    本课程辅导书紧密结合了考试大纲的知识点，将整个教材有重点、有条理地归纳出来，设置了学习
要点提示、本章题典和导读资料等内容。
导读资料补充或详细分析了该章节的有关专业知识或与其相关的知识，以帮助学生进一步理解和记忆
知识要点，同时提出了对该章节专业知识的应用案例或其他方式的解释。
通过该课程辅导，学生能更好地进行课程学习，并能获取基本的广告策划理论知识和具备完成广告策
划方案的基本能力。
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