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内容概要

在经济全球化迅猛发展的今天，以规范的策观经济学和宏观经济学方法解析由全球化所形成的新的世
界经济机制不仅日益迫切，而且完全可能。
关于全球化经济运行机制与规律的分析就是世界经济学。
    经济全球化是指在各国对外经济关系不断发展的基础上，各国经济相互作用、相互依存的程度日益
加深，经济活动的全球性不断加强，商品、服务和生产要素在全球范围流动障碍呈现日益消除的状态
与趋势。
    全球化经济具有其自身的特点，这些特点既是与国民经济相比较而言的，也是与第二次世界大战以
前的世界经济而言的。
    要素的稀缺性与要素收益规律，是经济学关于要素分析的重要内容，也是对经济全球化影响认识的
一个关键环节，是全球化经济分析的理论起点。
    自从20世纪90年代经济全球化大发展以来，关于经济全球化研究的文献不计其数。
对于经济全球化的历史、成因、表现和趋势等研究，都已经达到了相当的深度。
所有这些研究构成了我们对当代世界经济发展原因与特点的基本认识。
正是这些研究事实上证明了以下结论：今天的世界经济已经不再是以住的世界经济，因而一个新的世
界经济的研究对象被提了出来，这就是全球化经济。
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章节摘录

　　一、倾销的经济学分析　从以上分析中我们可知跨国厂商在世界市场进行倾销时，首先要求该厂
商在其产品市场上占据一定的市场份额，能够影响或左右世界市场商品的价格，至少是进口国市场的
商品价格。
其次，倾销实质上是跨国厂商实现其利润最大化的战略。
假设某一商品在国内外的价格不一致，如国内市场商品售价是24美元，而国外市场商品售价为20美元
。
当跨国厂商在国内市场的倾销量为800单位，而在国外市场的倾销量为120单位时，此时，跨国厂商扩
大国内销售量比增加出口更为有利。
　　但无论在国内还是国外市场，跨国厂商要增加商品的销售量，就必须调整商品价格。
比如说1美分。
那么，国内价格减少l美分能多售出1单位产品——直接增加23．99美元的收益，但它却使原先以24美
元出售的800单位的产品的总收益减少了8美元。
因此，这一追加的1单位的销售量的边际收益只有7．99美元。
另一方面，降低产品国外售价的销售扩张带来的直接收益虽只有19．99美元，但给原先按20美元出售
的120单位产品带来的直接成本也只有1．2美元，因而增加1单位产品出口的边际收益为18．79美元。
所以，虽然出口价格较低，但通过增加出口显然比扩大国内销售更加有利。
　　由于运输成本和保护性贸易壁垒的存在，世界市场常常在实际意义上被分割，所以本国厂商通常
在国内市场占有的份额比其在世界市场上的份额要大。
这就说明，本国厂商在国外的销售量比在本国更多地受到其定价的影响，即国外市场的需求弹性较大
，所以，跨国厂商一般认为自己在外国市场上的垄断力量不强，因而积极谋求其出口产品的售价比国
内低，从而产生商品倾销的情况。
　　通过图3-18我们可以对倾销进行经济学分析。
假设国内市场只有一个跨国厂商垄断某个行业，该厂商在国内和国外两个市场进行销售。
在国内市场，它面临需求曲线在国外市场，我们假定该厂商的销售量对其定价十分敏感，即该厂商能
以价格PF销售它所愿意的任何商品量，即水平线PF就是它在国外市场销售所面临的需求曲线。
然后我们再假定市场被分割，这样该厂商就能在国内市场制定较高的价格，而在国外市场制定较低的
价格。
MC则是其在两个市场上能够售出的总产品的边际成本曲线。
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